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AVMD-Richtlinie 2010/13/EU

RICHTLINIE 2010/13/EU DES EUROPAISCHEN PARLAMENTS UND DES RATES

vom 10. Marz 2010
zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der
Mitgliedstaaten iiber die Bereitstellung audiovisueller Mediendienste
(Richtlinie {iber audiovisuelle Mediendienste)

(kodifizierte Fassung)
(Text von Bedeutung fiir den EWR)
DAS EUROPAISCHE PARLAMENT UND DER RAT DER EUROPAISCHEN UNION—
gestitzt auf den Vertrag liber die Arbeitsweise der Europdischen Union,

insbesondere auf Artikel 53 Absatz 1 und Artikel 62,
auf Vorschlag der Europaischen Kommission,

gemall dem ordentlichen Gesetzgebungsverfahren,
in Erwdgung nachstehender Griinde?:

RICHTLINIE (EU) 2018/1808 DES EUROPAISCHEN PARLAMENTS UND DES
RATES
vom 14. November 2018
zur Anderung der Richtlinie 2010/13/EU zur Koordinierung bestimmter
Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitgliedstaaten lber die
Bereitstellung audiovisueller Mediendienste (Richtlinie tiber audiovisuelle
Mediendienste) im Hinblick auf sich verdndernde Marktgegebenheiten

DAS EUROPAISCHE PARLAMENT UND DER RAT DER EUROPAISCHEN UNION—
gestitzt auf den Vertrag liber die Arbeitsweise der Europdischen Union,
insbesondere auf Artikel 53 Absatz 1 und Artikel 62,

auf Vorschlag der Europaischen Kommission,

nach Zuleitung des Entwurfs des Gesetzgebungsakts an die nationalen
Parlamente,

nach Stellungnahme des Européischen Wirtschafts- und Sozialausschusses?,
nach Stellungnahme des Ausschusses der Regionen?,

gemalk dem ordentlichen Gesetzgebungsverfahren®,

in Erwagung nachstehender Griinde:

KAPITEL |
Begriffsbestimmungen

KAPITEL |
Begriffsbestimmungen

Artikel 1

Artikel 1

[C B U N

Auf die Darstellung der Erwédgungsgriinde wurde im Rahmen dieser Synopse mangels Vergleichbarkeit der Erwégungsgriinde beiden dargestellten Richtlinien verzichtet.

ABI. C34 vom 2.2.2017, S. 157.
ABI. C185vom 9.6.2017, S. 41.

Standpunkt des Européischen Parlaments vom 2. Oktober 2018 (noch nicht im Amtsblatt veroffentlicht) und Beschluss des Rates vom 6. November 2018.
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1. Fir die Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet der Ausdruck

1. Fur die Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet der Ausdruck

(a) ,audiovisueller Mediendienst”

(a) ,audiovisueller Mediendienst”

(i) eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 56 und 57 des Vertrags tiber
die Arbeitsweise der Europaischen Union, fiir die ein
Mediendiensteanbieter die redaktionelle Verantwortung tragt und
deren Hauptzweck die Bereitstellung von Sendungen zur
Information, Unterhaltung oder Bildung der allgemeinen
Offentlichkeit Giber elektronische Kommunikationsnetze im Sinne des
Artikels 2 Buchstabe a der Richtlinie 2002/21/EG ist. Bei diesen
audiovisuellen Mediendiensten handelt es sich entweder um
Fernsehprogramme gemal der Definition unter Buchstabe e des
vorliegenden Absatzes oder um audiovisuelle Mediendienste auf
Abruf gemal der Definition unter Buchstabe g des vorliegenden
Absatzes,

(i) eine Dienstleistung im Sinne der Artikel 56 und 57 des Vertrags tber
die Arbeitsweise der Europdischen Union, bei der der Hauptzweck
der Dienstleistung oder ein trennbarer Teil der Dienstleistung darin
besteht, unter der redaktionellen Verantwortung eines
Mediendiensteanbieters der Allgemeinheit Sendungen zur
Information, Unterhaltung oder Bildung tber elektronische
Kommunikationsnetze im Sinne des Artikels 2 Buchstabe a der
Richtlinie 2002/21/EG bereitzustellen; bei diesen audiovisuellen
Mediendiensten handelt es sich entweder um Fernsehprogramme
gemal’ der Definition unter Buchstabe e des vorliegenden Absatzes
oder um audiovisuelle Mediendienste auf Abruf gemal der Definition
unter Buchstabe g des vorliegenden Absatzes;

(ii) die audiovisuelle kommerzielle Kommunikation;

(ii) die audiovisuelle kommerzielle Kommunikation;

(aa) ,,Video-Sharing-Plattform-Dienst" eine Dienstleistung im Sinne der
Artikel 56 und 57 des Vertrags Uber die Arbeitsweise der Europaischen
Union, bei der der Hauptzweck der Dienstleistung oder eines trennbaren
Teils der Dienstleistung oder eine wesentliche Funktion der
Dienstleistung darin besteht, Sendungen oder nutzergenerierte Videos,
fir die der Video-Sharing-Plattform-Anbieter keine redaktionelle
Verantwortung tragt, der Allgemeinheit liber elektronische
Kommunikationsnetze im Sinne des Artikels 2 Buchstabe a der Richtlinie
2002/21/EG zur Information, Unterhaltung oder Bildung bereitzustellen,
und deren Organisation vom Video-Sharing-Plattform-Anbieter bestimmt
wird, auch mit automatischen Mitteln oder Algorithmen, insbesondere
durch Anzeigen, Tagging und Festlegung der Abfolge.

(b) ,Sendung” eine Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne Ton, die
Einzelbestandteil eines von einem Mediendiensteanbieter erstellten

(b) "Sendung" eine Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne Ton, die
unabhangig von ihrer Lange Einzelbestandteil eines von einem
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Sendeplans oder Katalogs ist und deren Form und Inhalt mit der Form
und dem Inhalt von Fernsehprogrammen vergleichbar sind. Beispiele fir
Sendungen sind unter anderem Spielfilme, Sportberichte,
Fernsehkomodien, Dokumentarfilme, Kindersendungen und
Originalfernsehspiele;

Mediendiensteanbieter erstellten Sendeplans oder Katalogs ist ___,
einschlieBlich Spielfilme, Videoclips, Sportberichte, Sitcoms,
Dokumentationen, Kindersendungen und Originalproduktionen;

(ba) "nutzergeneriertes Video" eine Abfolge von bewegten Bildern mit oder
ohne Ton, die unabhangig von ihrer Lange einen Einzelbestandteil
darstellt und von einem Nutzer erstellt und von diesem oder einem
anderen Nutzer auf eine Video-Sharing-Plattform hochgeladen wird;

(bb) "redaktionelle Entscheidung" eine Entscheidung, die regelmalig im Zuge
der Ausiibung redaktioneller Verantwortung getroffen wird und in
Zusammenhang mit dem Tagesgeschaft des audiovisuellen
Mediendienstes steht;

(c)

,redaktionelle Verantwortung” die Ausiibung einer wirksamen Kontrolle
sowohl hinsichtlich der Zusammenstellung der Sendungen als auch
hinsichtlich ihrer Bereitstellung entweder anhand eines chronologischen
Sendeplans im Falle von Fernsehsendungen oder mittels eines Katalogs
im Falle von audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf. Die redaktionelle
Verantwortung begriindet nicht zwangslaufig eine rechtliche Haftung
nach innerstaatlichem Recht fiir die bereitgestellten Inhalte oder Dienste;

,redaktionelle Verantwortung” die Auslibung einer wirksamen Kontrolle
sowohl hinsichtlich der Zusammenstellung der Sendungen als auch
hinsichtlich ihrer Bereitstellung entweder anhand eines chronologischen
Sendeplans im Falle von Fernsehsendungen oder mittels eines Katalogs
im Falle von audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf. Die redaktionelle
Verantwortung begriindet nicht zwangslaufig eine rechtliche Haftung
nach innerstaatlichem Recht fiir die bereitgestellten Inhalte oder Dienste;

(d)

,Mediendiensteanbieter” die natlirliche oder juristische Person, die die
redaktionelle Verantwortung fiir die Auswahl der audiovisuellen Inhalte
des audiovisuellen Mediendienstes tragt und bestimmt, wie diese
gestaltet werden;

»Mediendiensteanbieter” die natirliche oder juristische Person, die die
redaktionelle Verantwortung fiir die Auswahl der audiovisuellen Inhalte
des audiovisuellen Mediendienstes tragt und bestimmt, wie diese
gestaltet werden;

(da) "Video-Sharing-Plattform-Anbieter" die natirliche oder juristische
Person, die einen Video-Sharing-Plattform-Dienst betreibt;

(e

~

,Fernsehprogramm® (d. h. ein linearer audiovisueller Mediendienst)
einen audiovisuellen Mediendienst, der von einem
Mediendiensteanbieter fiir den zeitgleichen Empfang von Sendungen auf

(e) ,Fernsehprogramm® (d. h. ein linearer audiovisueller Mediendienst)
einen audiovisuellen Mediendienst, der von einem
Mediendiensteanbieter fiir den zeitgleichen Empfang von Sendungen auf
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der Grundlage eines Sendeplans bereitgestellt wird;

der Grundlage eines Sendeplans bereitgestellt wird;

(f)

,Fernsehveranstalter” einen Mediendiensteanbieter, der
Fernsehprogramme bereitstellt;

(f)

,Fernsehveranstalter” einen Mediendiensteanbieter, der
Fernsehprogramme bereitstellt;

(g)

,audiovisueller Mediendienst auf Abruf” (d. h. ein nichtlinearer
audiovisueller Mediendienst) einen audiovisuellen Mediendienst, der von
einem Mediendiensteanbieter fiir den Empfang zu dem vom Nutzer
gewahlten Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abruf hin aus einem
vom Mediendiensteanbieter festgelegten Programmkatalog bereitgestellt
wird;

(8)

»audiovisueller Mediendienst auf Abruf” (d. h. ein nichtlinearer
audiovisueller Mediendienst) einen audiovisuellen Mediendienst, der von
einem Mediendiensteanbieter flir den Empfang zu dem vom Nutzer
gewadhlten Zeitpunkt und auf dessen individuellen Abruf hin aus einem
vom Mediendiensteanbieter festgelegten Programmbkatalog bereitgestellt
wird;

(h)

,audiovisuelle kommerzielle Kommunikation” Bilder mit oder ohne Ton,
die der unmittelbaren oder mittelbaren Férderung des Absatzes von
Waren und Dienstleistungen oder des Erscheinungsbilds natlrlicher oder
juristischer Personen, die einer wirtschaftlichen Tatigkeit nachgehen,
dienen. Diese Bilder sind einer Sendung gegen Entgelt oder eine dhnliche
Gegenleistung oder als Eigenwerbung beigefligt oder darin enthalten. Zur
audiovisuellen kommerziellen Kommunikation zdhlen unter anderem
Fernsehwerbung, Sponsoring, Teleshopping und Produktplatzierung;

—_
=3
=

"audiovisuelle kommerzielle Kommunikation" Bilder mit oder ohne Ton,
die der unmittelbaren oder mittelbaren Forderung des Absatzes von
Waren und Dienstleistungen oder des Erscheinungsbilds natirlicher oder
juristischer Personen, die einer wirtschaftlichen Tatigkeit nachgehen,
dienen; diese Bilder sind einer Sendung oder einem nutzergenerierten
Video gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung oder als
Eigenwerbung beigefligt oder darin enthalten. Zur audiovisuellen
kommerziellen Kommunikation zahlen unter anderem Fernsehwerbung,
Sponsoring, Teleshopping und Produktplatzierung;

(i)

,Fernsehwerbung” jede AuRerung bei der Ausiibung eines Handels,
Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs, die im Fernsehen von einem
offentlich-rechtlichen oder privaten Veranstalter oder einer natiirlichen
Person entweder gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung oder
als Eigenwerbung gesendet wird mit dem Ziel, den Absatz von Waren
oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher
Sachen, Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt zu férdern;

(i)

,Fernsehwerbung” jede AuRerung bei der Ausiibung eines Handels,
Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs, die im Fernsehen von einem
offentlich-rechtlichen oder privaten Veranstalter oder einer natirlichen
Person entweder gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung oder
als Eigenwerbung gesendet wird mit dem Ziel, den Absatz von Waren
oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher
Sachen, Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt zu fordern;

(i)

»Schleichwerbung in der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation”
die Erwahnung oder Darstellung von Waren, Dienstleistungen, dem
Namen, der Marke oder den Tatigkeiten eines Herstellers von Waren

)

»Schleichwerbung in der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation”
die Erwahnung oder Darstellung von Waren, Dienstleistungen, dem
Namen, der Marke oder den Tatigkeiten eines Herstellers von Waren
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oder eines Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom
Mediendiensteanbieter absichtlich zu Werbezwecken vorgesehen ist und
die Allgemeinheit tber ihren eigentlichen Zweck irrefliihren kann. Eine
Erwahnung oder Darstellung gilt insbesondere dann als beabsichtigt,
wenn sie gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung erfolgt;

oder eines Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom
Mediendiensteanbieter absichtlich zu Werbezwecken vorgesehen ist und
die Allgemeinheit tiber ihren eigentlichen Zweck irrefiihren kann. Eine
Erwdhnung oder Darstellung gilt insbesondere dann als beabsichtigt,
wenn sie gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung erfolgt;

(k) ,Sponsoring” jeden Beitrag von nicht im Bereich der Bereitstellung von
audiovisuellen Mediendiensten oder in der Produktion von
audiovisuellen Werken tatigen 6ffentlichen oder privaten Unternehmen
oder natliirlichen Personen zur Finanzierung von audiovisuellen
Mediendiensten oder Sendungen mit dem Ziel, ihren Namen, ihre Marke,
ihr Erscheinungsbild, ihre Tatigkeiten oder ihre Leistungen zu fordern;

(k) "Sponsoring" jeden Beitrag von nicht im Bereich der Bereitstellung von
audiovisuellen Mediendiensten oder Video-Sharing-Plattform-Diensten
oder in der Produktion von audiovisuellen Werken tatigen o6ffentlichen
oder privaten Unternehmen oder natirlichen Personen zur Finanzierung
von audiovisuellen Mediendiensten, Video-Sharing-Plattform-Diensten,
nutzergenerierten Videos oder Sendungen mit dem Ziel, ihren Namen,
ihre Marke, ihr Image, ihre Tatigkeiten oder ihre Leistungen zu bewerben;

(I) ,Teleshopping” Sendungen direkter Angebote an die Offentlichkeit fiir
den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen,
einschlieRlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen, gegen
Entgelt;

(1) ,Teleshopping” Sendungen direkter Angebote an die Offentlichkeit fiir
den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen,
einschlieRlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen, gegen
Entgelt;

(m) ,,Produktplatzierung” jede Form audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine dhnliche
Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder die entsprechende
Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so dass diese
innerhalb einer Sendung erscheinen;

(m) "Produktplatzierung" jede Form audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine dhnliche
Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder die entsprechende
Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, sodass diese
innerhalb einer Sendung oder eines nutzergenerierten Videos
erscheinen;

(n) ,europaische Werke”

(n) ,europaische Werke"

(i) Werke aus den Mitgliedstaaten;

(i) Werke aus den Mitgliedstaaten;

(ii) Werke aus europaischen Drittlandern, die Vertragsparteien des
Europaischen Ubereinkommens iiber grenziiberschreitendes
Fernsehen des Europarates sind, sofern diese Werke die
Voraussetzungen nach Absatz 3 erfiillen;

(ii) Werke aus europaischen Drittlandern, die Vertragsparteien des
Europaischen Ubereinkommens liber grenziiberschreitendes
Fernsehen des Europarates sind, sofern diese Werke die
Voraussetzungen nach Absatz 3 erfiillen;
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(iii) Werke, die im Rahmen der zwischen der Union und Drittlandern im
audiovisuellen Bereich geschlossenen Abkommen in Koproduktion
hergestellt werden und die den in den einzelnen Abkommen jeweils
festgelegten Voraussetzungen entsprechen.

(iii) Werke, die im Rahmen der zwischen der Union und Drittlandern im
audiovisuellen Bereich geschlossenen Abkommen in Koproduktion
hergestellt werden und die den in den einzelnen Abkommen jeweils
festgelegten Voraussetzungen entsprechen.

2. Die Anwendung des Absatzes 1 Buchstabe n Ziffern ii und iii setzt voraus,
dass in dem betreffenden Drittland keine diskriminierenden MaRnahmen
gegen Werke aus den Mitgliedstaaten bestehen.

2. Die Anwendung des Absatzes 1 Buchstabe n Ziffern ii und iii setzt voraus,
dass in dem betreffenden Drittland keine diskriminierenden MaRBnahmen
gegen Werke aus den Mitgliedstaaten bestehen.

3. Werke im Sinne von Absatz 1 Buchstabe n Ziffern i und ii sind Werke, die
im Wesentlichen in Zusammenarbeit mit in einem oder mehreren der in
den genannten Bestimmungen genannten Staaten ansdssigen Autoren
und Arbeitnehmern geschaffen wurden und eine der drei folgenden
Voraussetzungen erfillen:

3. Werke im Sinne von Absatz 1 Buchstabe n Ziffern i und ii sind Werke, die
im Wesentlichen in Zusammenarbeit mit in einem oder mehreren der in
den genannten Bestimmungen genannten Staaten ansdssigen Autoren
und Arbeitnehmern geschaffen wurden und eine der drei folgenden
Voraussetzungen erfiillen:

(a) sie sind von einem oder mehreren in einem bzw. mehreren dieser
Staaten ansadssigen Hersteller(n) geschaffen worden;

(a) sie sind von einem oder mehreren in einem bzw. mehreren dieser
Staaten ansassigen Hersteller(n) geschaffen worden;

(b) ihre Herstellung wird von einem oder mehreren in einem bzw. Mehreren
dieser Staaten ansdssigen Hersteller(n) Gberwacht und tatsachlich
kontrolliert;

(b) ihre Herstellung wird von einem oder mehreren in einem bzw. Mehreren
dieser Staaten ansassigen Hersteller(n) Gberwacht und tatsachlich
kontrolliert;

(c) der Beitrag von Koproduzenten aus diesen Staaten zu den
Gesamtproduktionskosten betragt mehr als die Halfte, und die
Koproduktion wird nicht von einem bzw. mehreren aulRerhalb dieser
Staaten niedergelassenen Hersteller(n) kontrolliert.

(c) der Beitrag von Koproduzenten aus diesen Staaten zu den
Gesamtproduktionskosten betragt mehr als die Halfte, und die
Koproduktion wird nicht von einem bzw. mehreren aullerhalb dieser
Staaten niedergelassenen Hersteller(n) kontrolliert.

4. Werke, die keine europaischen Werke im Sinne des Absatzes 1 Buchstabe
n sind, jedoch im Rahmen von bilateralen Koproduktionsabkommen
zwischen Mitgliedstaaten und Drittlandern hergestellt werden, werden als
europdische Werke betrachtet, sofern die Koproduzenten aus der Union
einen mehrheitlichen Anteil der Gesamtproduktionskosten tragen und die
Herstellung nicht von einem oder mehreren auRerhalb des Hoheitsgebiets

4. Werke, die keine europadischen Werke im Sinne des Absatzes 1 Buchstabe

n sind, jedoch im Rahmen von bilateralen Koproduktionsabkommen
zwischen Mitgliedstaaten und Drittlandern hergestellt werden, werden als
europdische Werke betrachtet, sofern die Koproduzenten aus der Union
einen mehrheitlichen Anteil der Gesamtproduktionskosten tragen und die
Herstellung nicht von einem oder mehreren aulRerhalb des Hoheitsgebiets
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der Mitgliedstaaten niedergelassenen Hersteller(n) kontrolliert wird.

der Mitgliedstaaten niedergelassenen Hersteller(n) kontrolliert wird.

KAPITEL Il
Allgemeine Bestimmungen

KAPITEL Il
Allgemeine Bestimmungen fiir audiovisuelle Mediendienste

Artikel 2

Artikel 2

1. Jeder Mitgliedstaat sorgt dafiir, dass alle audiovisuellen Mediendienste,
die von seiner Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern

Ubertragen werden, den Vorschriften des Rechtssystems entsprechen, die

auf fur die Allgemeinheit bestimmte audiovisuelle Mediendienste in
diesem Mitgliedstaat anwendbar sind.

1.

Jeder Mitgliedstaat sorgt dafiir, dass alle audiovisuellen Mediendienste,
die von seiner Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern
Ubertragen werden, den Vorschriften des Rechtssystems entsprechen, die
auf fur die Allgemeinheit bestimmte audiovisuelle Mediendienste in
diesem Mitgliedstaat anwendbar sind.

2. Fiir die Zwecke dieser Richtlinie unterliegen diejenigen 2. Fir die Zwecke dieser Richtlinie unterliegen diejenigen
Mediendiensteanbieter der Rechtshoheit eines Mitgliedstaats, Mediendiensteanbieter der Rechtshoheit eines Mitgliedstaats,

(a) die gemaR Absatz 3 in diesem Mitgliedstaat niedergelassen sind oder (a) die gemaR Absatz 3 in diesem Mitgliedstaat niedergelassen sind oder

(b) auf die Absatz 4 anwendbar ist. (b) auf die Absatz 4 anwendbar ist.

3. Fiir die Zwecke dieser Richtlinie gilt ein Mediendiensteanbieter in 3. Fir die Zwecke dieser Richtlinie gilt ein Mediendiensteanbieter in

folgenden Fallen als in einem Mitgliedstaat niedergelassen:

folgenden Fallen als in einem Mitgliedstaat niedergelassen:

(a) der Mediendiensteanbieter hat seine Hauptverwaltung in diesem
Mitgliedstaat, und die redaktionellen Entscheidungen lber den
audiovisuellen Mediendienst werden in diesem Mitgliedstaat getroffen;

(a)

der Mediendiensteanbieter hat seine Hauptverwaltung in diesem
Mitgliedstaat, und die redaktionellen Entscheidungen lber den
audiovisuellen Mediendienst werden in diesem Mitgliedstaat getroffen;

(b) wenn ein Mediendiensteanbieter seine Hauptverwaltung in einem
Mitgliedstaat hat, die Entscheidungen Gber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem anderen Mitgliedstaat getroffen werden,
gilt er als in dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem ein wesentlicher
Teil des mit der Bereitstellung des audiovisuellen Mediendienstes

betrauten Personals tatig ist. Ist ein wesentlicher Teil des mit der

hat ein Mediendiensteanbieter seine Hauptverwaltung in einem
Mitgliedstaat, die redaktionellen Entscheidungen {iber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem anderen Mitgliedstaat getroffen werden,
gilt der Mediendienstanbieter als in dem Mitgliedstaat niedergelassen, in
dem ein erheblicher Teil des mit der Durchfiihrung der
programmbezogenen Tatigkeiten des audiovisuellen Mediendienstes
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Bereitstellung des audiovisuellen Mediendienstes betrauten Personals in
jedem dieser Mitgliedstaaten tatig, so gilt der Mediendiensteanbieter als
in dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem er seine Hauptverwaltung
hat. Ist ein wesentlicher Teil des erforderlichen mit der Bereitstellung des
audiovisuellen Mediendienstes betrauten Personals in keinem dieser
Mitgliedstaaten tatig, so gilt der Mediendiensteanbieter als in dem
Mitgliedstaat niedergelassen, in dem er zuerst mit seiner Tatigkeit nach
Mallgabe des Rechts dieses Mitgliedstaats begonnen hat, sofern eine
dauerhafte und tatsachliche Verbindung mit der Wirtschaft dieses
Mitgliedstaats weiter besteht;

betrauten Personals tatig ist. Ist ein wesentlicher Teil des Personals des
audiovisuellen Mediendienstes, das mit der Auslibung der
sendungsbezogenen Tatigkeiten betraut ist, in jedem dieser
Mitgliedstaaten tatig, so gilt der Mediendiensteanbieter als in dem
Mitgliedstaat niedergelassen, in dem er seine Hauptverwaltung hat. Ist
ein wesentlicher Teil des Personals des audiovisuellen Mediendienstes,
das mit der Austibung der ___ sendungsbezogenen Tatigkeiten betraut
ist, in keinem dieser Mitgliedstaaten tatig, so gilt der
Mediendiensteanbieter als in dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem
er zuerst mit seiner Tatigkeit nach MalRgabe des Rechts dieses
Mitgliedstaats begonnen hat, sofern eine dauerhafte und tatsachliche
Verbindung mit der Wirtschaft dieses Mitgliedstaats ___ besteht;

(c) wenn ein Mediendiensteanbieter seine Hauptverwaltung in einem
Mitgliedstaat hat, die Entscheidungen Gber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem Drittland getroffen werden, oder wenn
der umgekehrte Fall vorliegt, gilt er als in dem betreffenden Mitgliedstaat
niedergelassen, wenn ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung des
audiovisuellen Mediendienstes betrauten Personals in diesem
Mitgliedstaat tatig ist.

(c) wenn ein Mediendiensteanbieter seine Hauptverwaltung in einem
Mitgliedstaat hat, die Entscheidungen Gber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem Drittland getroffen werden, oder wenn
der umgekehrte Fall vorliegt, gilt er als in dem betreffenden Mitgliedstaat
niedergelassen, wenn ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung des
audiovisuellen Mediendienstes betrauten Personals in diesem
Mitgliedstaat tatig ist.

4. Mediendiensteanbieter, auf die Absatz 3 nicht anwendbar ist, gelten in
folgenden Fallen als Anbieter, die der Rechtshoheit eines Mitgliedstaats
unterliegen:

4. Mediendiensteanbieter, auf die Absatz 3 nicht anwendbar ist, gelten in
folgenden Fallen als Anbieter, die der Rechtshoheit eines Mitgliedstaats
unterliegen:

(a) sie nutzen eine in diesem Mitgliedstaat gelegene Satelliten-Bodenstation
fur die Aufwartsstrecke;

(a) sie nutzen eine in diesem Mitgliedstaat gelegene Satelliten-Bodenstation
fur die Aufwartsstrecke;

(b) sie nutzen zwar keine in diesem Mitgliedstaat gelegene Satelliten-
Bodenstation fir die Aufwartsstrecke, aber eine diesem Mitgliedstaat
gehdrende Ubertragungskapazitit eines Satelliten.

(b) sie nutzen zwar keine in diesem Mitgliedstaat gelegene Satelliten-
Bodenstation fiir die Aufwartsstrecke, aber eine diesem Mitgliedstaat
gehorende Ubertragungskapazitit eines Satelliten.
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5. Kann die Frage, welcher Mitgliedstaat die Rechtshoheit ausiibt, nicht nach
den Absatzen 3 und 4 entschieden werden, so liegt die Zustandigkeit bei
dem Mitgliedstaat, in dem der Mediendiensteanbieter gemaR den
Artikeln 49 bis 55 des Vertrags liber die Arbeitsweise der Europaischen
Union niedergelassen ist.

5. Kann die Frage, welcher Mitgliedstaat die Rechtshoheit austibt, nicht nach
den Absatzen 3 und 4 entschieden werden, so liegt die Zustandigkeit bei
dem Mitgliedstaat, in dem der Mediendiensteanbieter gemaR den
Artikeln 49 bis 55 des Vertrags (iber die Arbeitsweise der Europdischen
Union niedergelassen ist.

(5a)

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass Mediendiensteanbieter die
zustdandigen nationalen Regulierungsbehérden oder - stellen Giber alle
Anderungen unterrichten, die die Feststellung der Rechtshoheit gemaR
den Absatzen 2, 3 und 4 beriihren konnten.

(Sh)

Die Mitgliedstaaten erstellen eine Liste der ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Mediendiensteanbieter, halten sie auf dem neuesten
Stand und geben an, auf welchen der in den Absédtzen 2 bis 5 genannten
Kriterien ihre Rechtshoheit beruht. Die Mitgliedstaaten ibermitteln diese
Liste sowie alle Aktualisierungen dieser Liste der Kommission. Die
Kommission stellt sicher, dass solche Listen in einer zentralen Datenbank
bereitgestellt werden. Im Falle von Unstimmigkeiten zwischen den Listen
wendet sich die Kommission an die betreffenden Mitgliedstaaten, um
eine Losung zu finden. Die Kommission stellt sicher, dass die nationalen
Regulierungsbehorden oder -stellen auf diese Datenbank zugreifen
konnen. ___ Die Kommission macht die Informationen in der Datenbank
offentlich zuganglich.

(5¢)

Kénnen sich die betreffenden Mitgliedstaaten bei der Anwendung der
Artikel 3 oder 4 nicht darliber einigen, welcher Mitgliedstaat die
Rechtshoheit ausiibt, bringen sie diese Angelegenheit ohne
unangemessene Verzogerung der Kommission zur Kenntnis. Die
Kommission kann die Gruppe europaischer Regulierungsstellen fir
audiovisuelle Mediendienste (ERGA) auffordern, gemaR Artikel 30b
Absatz 3 Buchstabe d _ zu der Angelegenheit Stellung zu nehmen.
ERGA nimmt innerhalb von 15 Arbeitstagen nach der Anfrage der
Kommission zu der Angelegenheit Stellung. Die Kommission halt den
gemald Artikel 29 errichteten Kontaktausschuss ordnungsgemaf
informiert. Trifft die Kommission eine Entscheidung gemald Artikel 3
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Absatz 2, Artikel 3 Absatz 3 oder Artikel 4 Absatz 5, so entscheidet sie
auch daruber, welcher Mitgliedstaat die Rechtshoheit austibt.

6. Diese Richtlinie gilt nicht fir audiovisuelle Mediendienste, die
ausschlieBlich zum Empfang in Drittlandern bestimmt sind und die nicht
unmittelbar oder mittelbar von der Allgemeinheit mit handelsiiblichen
Verbraucherendgeraten in einem oder mehreren Mitgliedstaaten
empfangen werden.

6. Diese Richtlinie gilt nicht flr audiovisuelle Mediendienste, die
ausschlieBlich zum Empfang in Drittlandern bestimmt sind und die nicht
unmittelbar oder mittelbar von der Allgemeinheit mit handelsiiblichen
Verbraucherendgeraten in einem oder mehreren Mitgliedstaaten
empfangen werden.

Artikel 3

Artikel 3

1. Die Mitgliedstaaten gewdhrleisten den freien Empfang und behindern
nicht die Weiterverbreitung von audiovisuellen Mediendiensten aus
anderen Mitgliedstaaten in ihrem Hoheitsgebiet aus Griinden, die
Bereiche betreffen, die durch diese Richtlinie koordiniert sind.

1. Die Mitgliedstaaten gewahrleisten den freien Empfang und behindern
nicht die Weiterverbreitung von audiovisuellen Mediendiensten aus
anderen Mitgliedstaaten in ihrem Hoheitsgebiet aus Griinden, die
Bereiche betreffen, die durch diese Richtlinie koordiniert sind.

2. Bei Fernsehprogrammen kdonnen die Mitgliedstaaten voriibergehend von
Absatz 1 abweichen, wenn die folgenden Bedingungen erfiillt sind:

(a) mit einem Fernsehprogramm aus einem anderen Mitgliedstaat wird in
offensichtlicher, ernster und schwerwiegender Weise gegen Artikel 27
Absatz 1 oder Absatz 2 und/oder Artikel 6 verstoRen;

2. Ein Mitgliedstaat kann voriibergehend von Absatz 1 dieses Artikels
abweichen, wenn ein audiovisueller Mediendienst, der von einem
Mediendiensteanbieter erbracht wird, der der Rechtshoheit eines
anderen Mitgliedstaats unterworfen ist, in offensichtlicher, ernster und
schwerwiegender Weise gegen Artikel 6 Absatz 1 Buchstabe a oder
Artikel 6a Absatz 1 verstoRt __ oder eine Beeintrachtigung oder eine
ernsthafte und schwerwiegende Gefahr der Beeintrachtigung fiir die
offentliche Gesundheit darstellt.

Die Abweichung gemaR Unterabsatz 1 ist an die folgenden Bedingungen
gebunden:

(b) der Fernsehveranstalter hat wahrend der vorangegangen zwolf Monate
bereits mindestens zweimal gegen die in Buchstabe a genannten
Vorschriften verstoRen;

(a) Der Mediendiensteanbieter hat wahrend der vorangegangenen 12
Monate bereits mindestens zweimal eine oder mehrere der Handlungen
gemaR Unterabsatz 1 begangen;

(c) der betreffende Mitgliedstaat hat dem Fernsehveranstalter und der
Kommission schriftlich die behaupteten VerstolRe sowie die fiir den Fall
erneuter VerstoRe beabsichtigten MaRnahmen mitgeteilt;

(b

~—

der betreffende Mitgliedstaat hat dem Mediendiensteanbieter, dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit dieser Anbieter unterworfen ist, und
der Kommission schriftlich die behaupteten VerstoRRe sowie die
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verhaltnismalkigen MalRnahmen mitgeteilt, die er bei einem erneuten
Auftreten eines derartigen Verstol3es zu ergreifen beabsichtigt;

~

(c

der betreffende Mitgliedstaat hat die Verteidigungsrechte des
Mediendiensteanbieters gewahrt und diesem Anbieter insbesondere

Gelegenheit gegeben, sich zu den behaupteten VerstoRen zu dauBern; und

(d) die Konsultationen mit dem Mitgliedstaat, der die Sendung verbreitet,
und der Kommission haben innerhalb von 15 Tagen ab der unter
Buchstabe c genannten Mitteilung zu keiner giitlichen Regelung gefiihrt,
und es kommt zu einem erneuten VerstoR.

____Konsultationen mit dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, und der Kommission haben
innerhalb eines Monats nach Eingang der in Buchstabe b genannten
Mitteilung bei der Kommission zu keiner gltlichen Einigung geflihrt.

Die Kommission trifft innerhalb einer Frist von zwei Monaten ab dem
Zeitpunkt der Mitteilung der MaBnahmen durch den Mitgliedstaat eine
Entscheidung lber die Vereinbarkeit der MaRnahmen mit dem Unionsrecht.
Im Fall einer negativen Entscheidung muss der betreffende Mitgliedstaat die
beanstandeten MalRnahmen unverziiglich beenden.

Innerhalb von drei Monaten, nachdem die Kommission die Mitteilung der

von dem betreffenden Mitgliedstaat getroffenen MaRnahmen erhalten
hat, und nachdem sie die ERGA aufgefordert hat, gemal Artikel 30b
Absatz 3 Buchstabe d eine Stellungnahme abzugeben, trifft die
Kommission eine Entscheidung Gber die Vereinbarkeit dieser
Malnahmen ___ mit dem Unionsrecht. Die Kommission hélt den
Kontaktausschuss ordnungsgemaR informiert. Entscheidet die
Kommission, dass diese MaRnahmen nicht mit Unionsrecht vereinbar
sind, fordert sie den betreffenden Mitgliedstaat auf, die beanstandeten
MalRnahmen unverziglich zu beenden.

3. Absatz 2 lasst die Anwendung entsprechender Verfahren, rechtlicher 4. Die Absatze 2 und 3 lassen die Anwendung entsprechender Verfahren,
AbhilfemalRnahmen oder Sanktionen beziiglich der betreffenden VerstoRe rechtlicher AbhilfemaRnahmen oder Sanktionen beziglich der
in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Fernsehveranstalter betreffenden VerstoRe in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
unterworfen ist, unberihrt. Mediendiensteanbieter unterworfen ist, unberihrt.

4. Bei audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf konnen die Mitgliedstaaten 3. VerstoRt ein audiovisueller Mediendienst, der von einem

MalRknahmen ergreifen, um beziiglich eines bestimmten Dienstes von
Absatz 1 abzuweichen, wenn die folgenden Bedingungen erfullt sind:

(a) Die MaRnahmen

(i) sind aus einem der folgenden Griinde erforderlich:

Mediendiensteanbieter erbracht wird, der der Rechtshoheit eines
anderen Mitgliedstaats unterworfen ist, in offensichtlicher, ernster und

schwerwiegender Weise gegen Artikel 6 Absatz 1 Buchstabe b oder stellt

er eine Beeintrachtigung oder eine ernsthafte und schwerwiegende
Gefahr der Beeintrachtigung flr die 6ffentliche Sicherheit sowie fiir die
Wahrung nationaler Sicherheits- und Verteidigungsinteressen dar, kann
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- Schutz der 6ffentlichen Ordnung, insbesondere Verhiitung,
Ermittlung, Aufklarung und Verfolgung von Straftaten,
einschlieRlich des Jugendschutzes und der Bekdampfung der
Hetze aus Grinden der Rasse, des Geschlechts, des Glaubens
oder der Nationalitat, sowie von Verletzungen der
Menschenwiirde einzelner Personen,

- Schutz der 6ffentlichen Gesundheit,

- Schutz der 6ffentlichen Sicherheit, einschlief3lich der
Wahrung nationaler Sicherheits- und
Verteidigungsinteressen,

- Schutz der Verbraucher, einschlieRlich des Schutzes von
Anlegern;

(ii) betreffen einen bestimmten audiovisuellen Mediendienst auf Abruf,
der die unter Ziffer i genannten Schutzziele beeintrachtigt oder eine
ernsthafte und schwerwiegende Gefahr einer Beeintrachtigung
dieser Ziele darstellt;

(iii) stehen in einem angemessenen Verhaltnis zu diesen Schutzzielen;

(b) der Mitgliedstaat hat vor Ergreifen der betreffenden MaRnahmen
unbeschadet etwaiger Gerichtsverfahren, einschlieBlich Vorverfahren
und Schritten im Rahmen einer strafrechtlichen Ermittlung

(i) den Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter
unterworfen ist, aufgefordert, MaRnahmen zu ergreifen, und dieser
hat keine derartigen MaRnahmen ergriffen oder die von ihm
getroffenen MaRRnahmen sind unzulanglich,

(ii) die Kommission und den Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, liber seine Absicht,
derartige MaRBnahmen zu ergreifen, unterrichtet.

ein Mitgliedstaat voriibergehend von Absatz 1 dieses Artikels abweichen.

Eine Abweichung gemal Unterabsatz 1 ist an die folgenden Bedingungen
gebunden:

Eine Handlung gemal Unterabsatz 1 wurde wahrend der
vorangegangenen 12 Monate bereits mindestens einmal begangen; und

der betreffende Mitgliedstaat hat dem Mediendiensteanbieter, dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit dieser Anbieter unterworfen ist, und
der Kommission schriftlich den behaupteten Versto8 sowie die
verhaltnismaligen MalRnahmen mitgeteilt, die er bei einem erneuten
Auftreten eines derartigen VerstoRes zu ergreifen beabsichtigt. Der
betreffende Mitgliedstaat wahrt die Verteidigungsrechte des
betreffenden Mediendiensteanbieters und gibt diesem Anbieter
insbesondere Gelegenheit, sich zu den behaupteten VerstéRen zu
aulern.

Innerhalb von drei Monaten, nachdem die Kommission die Mitteilung der
von dem betreffenden Mitgliedstaat getroffenen MalRnahmen erhalten
hat, und nachdem sie ERGA aufgefordert hat, gemalR Artikel 30b Absatz 3
Buchstabe d eine Stellungnahme abzugeben, trifft die Kommission eine
Entscheidung Uber die Vereinbarkeit dieser Malnahmen mit dem
Unionsrecht. Die Kommission halt den Kontaktausschuss ordnungsgemaR
informiert. Entscheidet die Kommission, dass die MaRnahmen nicht mit
Unionsrecht vereinbar sind, fordert sie den betreffenden Mitgliedstaat
auf, die beanstandeten MaRnahmen unverziglich zu beenden.
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5. Die Mitgliedstaaten kdnnen in dringenden Fallen von den in Absatz 4
Buchstabe b festgelegten Bedingungen abweichen. In diesem Fall miissen
die MaBnahmen unverziglich und unter Angabe der Griinde, aus denen
der Mitgliedstaat der Auffassung ist, dass es sich um einen dringenden Fall
handelt, der Kommission und dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Mediendiensteanbieter unterworfen ist, mitgeteilt werden.

6. Unbeschadet der Moglichkeit des Mitgliedstaats, die betreffenden
Malnahmen durchzufiihren, priift die Kommission innerhalb
kiirzestmoglicher Zeit, ob die in den Absadtzen 4 und 5 genannten
Malinahmen mit dem Unionsrecht vereinbar sind. Gelangt sie zu dem
Schluss, dass die MalRnahmen nicht mit dem Unionsrecht vereinbar sind,
so fordert sie den betreffenden Mitgliedstaat auf, davon Abstand zu
nehmen, die geplanten MaRnahmen zu ergreifen, bzw. bereits ergriffene
Malnahmen unverziglich einzustellen.

5. Die Mitgliedstaaten konnen in dringenden Fallen spatestens einen Monat
nach dem behaupteten Verstol3 von den in Absatz 3 Buchstaben a und b
festgelegten Bedingungen abweichen. In diesem Fall werden die
getroffenen MaBnahmen schnellstmoglich und unter Angabe der Grinde,
aus denen der Mitgliedstaat der Auffassung ist, dass es sich um einen
dringenden Fall handelt, der Kommission und dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterworfen ist, mitgeteilt.

____ Die Kommission prift schnellstmoglich, ob die mitgeteilten
Malnahmen mit dem Unionsrecht vereinbar sind. Gelangt sie zu dem
Schluss, dass die MalRnahmen nicht mit dem Unionsrecht vereinbar sind,
so fordert sie den betreffenden Mitgliedstaat auf, diese MaRnahmen
unverziglich zu beenden.

6. Fehlen der Kommission die zur Entscheidung gemald Absatz 2 oder 3
notwendigen Informationen, fordert sie bei dem betreffenden
Mitgliedstaat innerhalb eines Monats nach Eingang der Mitteilung alle fir
die Entscheidung notwendigen Informationen an. Die Frist fiir die
Entscheidung durch die Kommission wird so lange ausgesetzt, bis dieser
Mitgliedstaat die bendtigten Informationen beigebracht hat. Die
Fristaussetzung Uiberschreitet in keinem Fall die Dauer von einem Monat.

7. Die Mitgliedstaaten und die Kommission tauschen im Rahmen des ___
Kontaktausschusses und ____ ERGA in Bezug auf das in diesem Artikel
festgelegte Verfahren regelmaRig Erfahrungen und bewahrte Verfahren
aus.

Artikel 4

Artikel 4

1. Die Mitgliedstaaten konnen Mediendiensteanbieter, die ihrer
Rechtshoheit unterworfen sind, verpflichten, strengeren oder
ausfiihrlicheren Bestimmungen in den von dieser Richtlinie koordinierten
Bereichen nachzukommen, sofern diese Vorschriften im Einklang mit dem

1. Die Mitgliedstaaten konnen Mediendiensteanbieter, die ihrer
Rechtshoheit unterworfen sind, verpflichten, ausfiihrlicheren oder
strengeren Bestimmungen in den von dieser Richtlinie koordinierten
Bereichen nachzukommen, sofern diese Bestimmungen mit dem
Unionsrecht im Einklang stehen.

14




www.emr-sh.de

Unionsrecht stehen.

2. In Fallen, in denen ein Mitgliedstaat

2. Wenn ein Mitgliedstaat

(a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch genommen hat, um im
Allgemeininteresse liegende ausfiihrlichere oder strengere
Bestimmungen zu erlassen, und

(a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch genommen hat, um im 6ffentlichen
Interesse liegende ausfiihrlichere oder strengere Bestimmungen zu
erlassen, und

(b) zu dem Schluss gelangt, dass ein der Rechtshoheit eines anderen
Mitgliedstaats unterworfener Fernsehveranstalter Fernsehprogramme
erbringt, die ganz oder vorwiegend auf sein Gebiet ausgerichtet sind,
kann er sich mit dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der
Fernsehveranstalter unterworfen ist, in Verbindung setzen, um fir
auftretende Schwierigkeiten eine beiderseits zufrieden stellende Losung
zu finden. Auf begriindetes Ersuchen des erstgenannten Mitgliedstaats
fordert der Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Fernsehveranstalter
unterworfen ist, diesen auf, die betreffenden im Allgemeininteresse
liegenden Bestimmungen einzuhalten. Der Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Fernsehveranstalter unterworfen ist, unterrichtet den
erstgenannten Mitgliedstaat binnen zwei Monaten lber die im Anschluss
an das Ersuchen erzielten Ergebnisse. Jeder der beiden Mitgliedstaaten
kann den gemaR Artikel 29 eingesetzten Kontaktausschuss um Priifung
des Falles ersuchen.

zu dem Schluss gelangt, dass ein der Rechtshoheit eines anderen
Mitgliedstaats unterworfener Mediendiensteanbieter einen
audiovisuellen Mediendienst erbringt, der ganz oder vorwiegend auf sein
Hoheitsgebiet ausgerichtet ist, kann er den Mitgliedstaat, der die
Rechtshoheit innehat, ersuchen, sich aller in Bezug auf diesen Absatz
festgestellten Schwierigkeiten anzunehmen. Beide Mitgliedstaaten
arbeiten ernsthaft und zligig zusammen, um zu einer beiderseits
zufriedenstellenden Losung zu gelangen.

Bei Eingang eines begriindeten Ersuchens gemaR Unterabsatz 1 fordert
der Mitgliedstaat, der die Rechtshoheit innehat, den
Mediendiensteanbieter zur Einhaltung der betreffenden im 6ffentlichen
Interesse liegenden Bestimmungen auf. Der Mitgliedstaat, der die
Rechtshoheit innehat, unterrichtet den ersuchenden Mitgliedstaat
regelmaRig dariiber, welche Schritte unternommen wurden, um sich der
festgestellten Schwierigkeiten anzunehmen.

Der Mitgliedstaat, der die Rechtshoheit innehat, unterrichtet den
ersuchenden Mitgliedstaat und die Kommission binnen zwei Monaten ab
Eingang des Ersuchens dartber, welche Ergebnisse erzielt wurden, und
erlautert, falls keine Losung gefunden werden konnte, die Griinde dafr.
Jeder der beiden Mitgliedstaaten kann den ____ Kontaktausschuss
jederzeit um Prifung des Falles ersuchen.

A
c

3. Der erstgenannte Mitgliedstaat kann gegen den betreffenden
Fernsehveranstalter angemessene MaRnahmen ergreifen, wenn er zu
dem Schluss gelangt, dass

3. Der betreffende Mitgliedstaat kann gegen den betreffenden
Mediendiensteanbieter angemessene MaRnahmen ergreifen, wenn er
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(a) die aufgrund der Anwendung des Absatzes 2 erzielten Ergebnisse nicht
zufrieden stellend sind und

(a) zu dem Schluss gelangt, dass die durch Anwendung des Absatzes 2
erzielten Ergebnisse nicht zufriedenstellend sind, und

(b) der betreffende Fernsehveranstalter sich in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit er unterworfen ist, niedergelassen hat, um die strengeren
Bestimmungen in den von dieser Richtlinie erfassten Bereichen, denen er
unterliegen wiirde, wenn er im erstgenannten Mitgliedstaat
niedergelassen ware, zu umgehen.

Diese MalRnahmen missen objektiv erforderlich sein, auf
nichtdiskriminierende Weise angewandt werden sowie verhaltnismaRig
zur Erreichung der damit verfolgten Ziele sein.

(b) Belege dafiir vorgelegt hat, dass der betreffende Mediendiensteanbieter
sich in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit er unterworfen ist,
niedergelassen hat, um die ___in den von dieser Richtlinie koordinierten
Bereichen geltenden strengeren Bestimmungen zu umgehen, denen er
im Falle der Niederlassung im betreffenden Mitgliedstaat unterliegen
wirde; anhand der Belege muss eine solche Umgehung nach
verninftigem Ermessen feststellbar sein, wobei ein Nachweis der Absicht
des Mediendiensteanbieters, diese strengeren Bestimmungen zu
umgehen, nicht erforderlich ist.

Diese Mallnahmen missen objektiv notwendig sein, auf
nichtdiskriminierende Weise angewandt werden sowie beziiglich der
damit verfolgten Ziele verhaltnismaRig sein

4. Ein Mitgliedstaat darf MaRnahmen gemaR Absatz 3 nur ergreifen, wenn
die folgenden Voraussetzungen erfllt sind:

4. Ein Mitgliedstaat darf MaRnahmen gemafR Absatz 3 nur ergreifen, wenn
die folgenden Voraussetzungen erfiillt sind:

(a) der betreffende Mitgliedstaat hat der Kommission und dem
Mitgliedstaat, in dem der Fernsehveranstalter niedergelassen ist, seine
Absicht mitgeteilt, derartige MalRnahmen zu ergreifen, und die Griinde
dargelegt, auf die er seine Beurteilung stiitzt;

(a) Er hat der Kommission und dem Mitgliedstaat, in dem der
Mediendiensteanbieter niedergelassen ist, seine Absicht mitgeteilt,
derartige MaRnahmen zu ergreifen, und die Griinde dargelegt, auf die
sich seine Beurteilung stitzt;

(b)

(b) er hat die Verteidigungsrechte des betreffenden Mediendiensteanbieters
gewahrt und diesem Mediendiensteanbieter insbesondere Gelegenheit
gegeben, sich zu der behaupteten Umgehung und zu den vom
mitteilenden Mitgliedstaat beabsichtigten MaRnahmen zu dul3ern; und

(c) die Kommission hat entschieden, dass die MaBnahmen mit dem
Unionsrecht vereinbar sind und dass insbesondere die Beurteilungen des
Mitgliedstaats, der die MaRnahmen nach den Absatzen 2 und 3 trifft,

(c) die Kommission hat, nachdem sie bei der ERGA eine Stellungnahme
gemaR Artikel 30b Absatz 3 Buchstabe d angefordert hat, entschieden,
dass die MafRnahmen mit dem Unionsrecht vereinbar sind und dass
insbesondere die Beurteilungen des Mitgliedstaats, der die MalRnahmen
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zutreffend begriindet sind.

nach den Absatzen 2 und 3 dieses Artikels trifft, zutreffend begriindet
sind; die Kommission halt den Kontaktausschuss ordnungsgemaf
informiert.

5. Die Kommission trifft ihre Entscheidung innerhalb von drei Monaten nach
der Mitteilung gemal Absatz 4 Buchstabe a. Entscheidet die Kommission,
dass die MaRnahmen mit dem Unionsrecht nicht vereinbar sind, so darf
der betreffende Mitgliedstaat die geplanten MaRnahmen nicht ergreifen.

5. Innerhalb von drei Monaten, nachdem die Kommission die in Absatz 4
Buchstabe a genannte Mitteilung erhalten hat, trifft die Kommission die
Entscheidung Uber die Vereinbarkeit dieser Malnahmen mit dem
Unionsrecht. Entscheidet die Kommission, dass die MalRnahmen nicht mit
Unionsrecht vereinbar sind, so fordert sie den betreffenden Mitgliedstaat
auf, die beabsichtigten MaRnahmen nicht zu ergreifen. Fehlen der
Kommission die zu der Entscheidung gemal} Unterabsatz 1 notwendigen
Informationen, fordert sie bei dem betreffenden Mitgliedstaat innerhalb
eines Monats nach Eingang der Mitteilung alle fur die Entscheidung
notwendigen Informationen an. Die Frist fiir die Beschlussfassung durch
die Kommission wird so lange ausgesetzt, bis dieser Mitgliedstaat die
notwendigen Informationen beigebracht hat. Die Fristaussetzung
Uberschreitet in keinem Fall die Dauer von einem Monat.

6. Die Mitgliedstaaten sorgen mit geeigneten Mitteln im Rahmen ihrer
Rechtsvorschriften dafiir, dass die jeweils ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Mediendiensteanbieter die Bestimmungen dieser
Richtlinie tatsachlich einhalten.

6. Die Mitgliedstaaten sorgen mit angemessenen Mitteln im Rahmen ihres
nationalen Rechts dafiir, dass die ___ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbieter ____ diese Richtlinie tatsachlich einhalten.

7. Die Mitgliedstaaten fordern Regelungen zur Koregulierung und/oder
Selbstregulierung auf nationaler Ebene in den durch diese Richtlinie
koordinierten Bereichen in dem nach ihrem jeweiligen Rechtssystem
zuldssigen Male. Diese Regelungen missen derart gestaltet sein, dass sie
von den Hauptbeteiligten in den betreffenden Mitgliedstaaten allgemein
anerkannt werden und dass eine wirksame Durchsetzung gewahrleistet
ist.

8. Die Richtlinie 2000/31/EG findet Anwendung, soweit in der vorliegenden
Richtlinie nichts anderes vorgesehen ist. Im Falle einer Kollision zwischen
einer Bestimmung der Richtlinie 2000/31/EG und einer Bestimmung der
vorliegenden Richtlinie sind die Bestimmungen der vorliegenden Richtlinie

7. Die Richtlinie 2000/31/EG findet Anwendung, soweit in der vorliegenden
Richtlinie nichts anderes vorgesehen ist. Im Falle einer Kollision zwischen
____der Richtlinie 2000/31/EG und der ___ vorliegenden Richtlinie sind
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maRgeblich, sofern in der vorliegenden Richtlinie nichts anderes
vorgesehen ist.

die Bestimmungen der vorliegenden Richtlinie maRRgeblich, sofern in der
vorliegenden Richtlinie nichts anderes vorgesehen ist.

[Art. 4 Abs. 7]°

Artikel 4a

Die Mitgliedstaaten férdern Regelungen zur Koregulierung und/oder
Selbstregulierung auf nationaler Ebene in den durch diese Richtlinie
koordinierten Bereichen in dem nach ihrem jeweiligen Rechtssystem
zuldssigen Mafe. Diese Regelungen miissen derart gestaltet sein, dass sie von
den Hauptbeteiligten in den betreffenden Mitgliedstaaten allgemein
anerkannt werden und dass eine wirksame Durchsetzung gewdhrleistet ist.

1. Die Mitgliedstaaten unterstiitzen die Nutzung der Koregulierung und die
Forderung der Selbstregulierung mithilfe von Verhaltenskodizes, die auf
nationaler Ebene in den von dieser Richtlinie koordinierten Bereichen
angenommen werden, soweit das nach ihrem jeweiligen Rechtssystem
zuldssig ist. Diese Kodizes miissen

(a) derart gestaltet sein, dass sie von den Hauptbeteiligten in den
betreffenden Mitgliedstaaten allgemein anerkannt werden,

(b) ihre Ziele klar und unmissverstandlich darlegen,

(c) eine regelmiRige, transparente und unabhingige Uberwachung und
Bewertung ihrer Zielerfillung vorsehen und

(d) eine wirksame Durchsetzung einschliel3lich wirksamer und
verhaltnismaRiger Sanktionen vorsehen.

2. Die Mitgliedstaaten und die Kommission kénnen die Selbstregulierung
durch Verhaltenskodizes der Union fordern, die von
Mediendiensteanbietern, Video-Sharing-Plattform-Anbietern oder
Organisationen, die solche Anbieter vertreten, erforderlichenfalls in
Zusammenarbeit mit anderen Sektoren wie Industrie-, Handels-, Berufs-
und Verbraucherverbanden oder - organisationen aufgestellt werden.
Solche Kodizes miissen derart gestaltet sein, dass sie von den
Hauptbeteiligten auf Unionsebene allgemein anerkannt werden und mit
Absatz 1 Buchstaben b bis d in Einklang stehen. Die nationalen
Verhaltenskodizes bleiben von den Verhaltenskodizes der Union
unberiihrt. In Zusammenarbeit mit den Mitgliedstaaten erleichtert die
Kommission im Einklang mit den Grundsatzen der Subsidiaritat und der
Verhaltnismaligkeit gegebenenfalls die Erstellung von Verhaltenskodizes
der Union. Die Unterzeichner der Verhaltenskodizes der Union

Um eine bessere Ubersicht der Neuregelung zu erhalten, wurde an dieser Stelle zu Vergleichszwecken die entsprechende Passage aus Art. 4 Abs. 7 eingefiigt.
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ibermitteln die Entwiirfe dieser Kodizes sowie Anderungen daran der
Kommission. Die Kommission konsultiert den Kontaktausschuss zu den
Entwiirfen dieser Kodizes oder Anderungen daran.

Die Kommission macht die Verhaltenskodizes der Union 6ffentlich
zugénglich und kann fiir sie in angemessener Weise Offentlichkeitsarbeit
betreiben.

3. Es steht den Mitgliedstaaten weiterhin frei, ihrer Rechtshoheit
unterworfene Mediendiensteanbieter zu verpflichten, ausfihrlicheren
oder strengeren Bestimmungen nachzukommen, die mit dieser Richtlinie
und dem Unionsrecht in Einklang stehen, einschliel§lich wenn ihre
unabhangigen nationalen Regulierungsbehorden oder -stellen zu dem
Schluss gelangen, dass sich ein Verhaltenskodex oder Teile desselben als
nicht wirksam genug erwiesen haben. Die Mitgliedsstaaten melden solche
Vorschriften ohne unangemessene Verzogerung der Kommission.

Kapitel llI
Bestimmungen fiir alle audiovisuellen Mediendienste

Kapitel llI
Bestimmungen fiir ___ audiovisuellen Mediendienste

Artikel 5

Artikel 5

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Anbieter audiovisueller Mediendienste den Empfangern eines Dienstes
mindestens die nachstehend aufgefiihrten Informationen leicht, unmittelbar
und standig zuganglich machen:

1. Jeder Mitgliedstaat stellt sicher, dass ein seiner Rechtshoheit
unterworfener Mediendiensteanbieter den Empfangern eines Dienstes
mindestens die nachstehend aufgefiihrten Informationen leicht,
unmittelbar und standig zuganglich macht:

(a) den Namen des Mediendiensteanbieters;

(a) seinen Namen;

(b) die geografische Anschrift, unter der der Mediendiensteanbieter
niedergelassen ist;

(b) die geografische Anschrift, unter der er niedergelassen ist;

(c) Angaben, die es ermdglichen, mit dem Mediendiensteanbieter schnell
Kontakt aufzunehmen und unmittelbar und wirksam mit ihm zu
kommunizieren, einschlieBlich seiner E-Mail-Adresse oder seiner

(c) Angaben, die es ermdoglichen, schnell Kontakt mit ihm aufzunehmen und
unmittelbar und wirksam mit ihm zu kommunizieren, einschliefRlich
seiner E-Mail-Adresse oder seiner Webseite;
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Internetseite;

(d) gegebenenfalls die zustandigen Regulierungs- oder Aufsichtsstellen.

(d) den Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit er unterworfen ist, und die
zustandigen Regulierungsbehdorden oder -stellen oder Aufsichtsstellen.

2. Die Mitgliedstaaten kdnnen GesetzgebungsmaBnahmen erlassen, nach
denen ihrer Rechtshoheit unterliegende Mediendiensteanbieter zusatzlich
zu den in Absatz 1 genannten Angaben auch Informationen Uber ihre
Eigentimerstruktur einschlieBlich der wirtschaftlichen Eigentiimer ___
zugdnglich machen missen. Bei solchen MalRnahmen missen die
betreffenden Grundrechte ___, wie etwa das Privat- und Familienleben
der wirtschaftlichen Eigentimer, gewahrt werden. Solche MaRnahmen
missen notwendig und verhaltnismalig sein und einem Ziel von
allgemeinem Interesse dienen.

Artikel 6

Artikel 6

Die Mitgliedstaaten sorgen mit angemessenen Mitteln dafiir, dass die
audiovisuellen Mediendienste, die von den ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Mediendiensteanbietern bereitgestellt werden, nicht zu Hass
aufgrund von Rasse, Geschlecht, Religion oder Staatsangehorigkeit
aufstacheln.

1. Unbeschadet der Verpflichtung der Mitgliedstaaten, die Menschenwirde
zu achten und zu schiitzen, sorgen die Mitgliedstaaten mit angemessenen
Mitteln dafiir, dass die audiovisuellen Mediendienste, die von den ihrer
Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern bereitgestellt
werden,

(a) keine Aufstachelung zu Gewalt oder Hass gegen eine Gruppe von
Personen oder gegen ein Mitglied einer Gruppe aus einem der in Artikel
21 der Charta genannten Griinde enthalten;

(b) keine 6ffentliche Aufforderung zur Begehung einer terroristischen
Straftat gemaR Artikel 5 der Richtlinie (EU) 2017/541 enthalten.

2. Die fir die Zwecke dieses Artikels ergriffenen Mallnahmen mussen
notwendig und verhaltnismaRig sein und im Einklang mit den in der
Charta niedergelegten Rechten und Grundsatzen stehen.

Artikel 6a
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1. Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene MalRnahmen, um zu
gewadhrleisten, dass audiovisuelle Mediendienste, die von ihrer
Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern bereitgestellt
werden und die korperliche, geistige oder sittliche Entwicklung von
Minderjahrigen beeintrachtigen kdnnen, nur so bereitgestellt werden,
dass sichergestellt ist, dass sie von Minderjahrigen Ublicherweise nicht
gehort oder gesehen werden kénnen. Zu solchen MalRnahmen zédhlen
beispielsweise die Wahl der Sendezeit, Mittel zur Altersverifikation oder
andere technische MaRnahmen. Sie miissen in einem angemessenen
Verhaltnis zu der potenziellen Schadigung durch die Sendung stehen. Die
schadlichsten Inhalte wie grundlose Gewalttatigkeiten und Pornografie
missen den strengsten MalRnahmen unterliegen.

2. Personenbezogene Daten von Minderjdhrigen, die von
Mediendienstanbietern nach Absatz 1 erhoben oder anderweitig
gewonnen werde, diirfen nicht fir kommerzielle Zwecke wie etwa
Direktwerbung, Profiling und auf das Nutzungsverhalten abgestimmte
Werbung verwendet werden.

3. Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass Mediendiensteanbieter den
Zuschauern ausreichende Informationen liber Inhalte geben, die die
korperliche, geistige oder sittliche Entwicklung von Minderjahrigen
beeintrachtigen konnen. Hierzu nutzen die Mediendiensteanbieter ein
System, mit dem die potenzielle Schadlichkeit des Inhalts eines
audiovisuellen Mediendienstes beschrieben wird.

Zur Umsetzung dieses Absatzes unterstiitzen die Mitgliedstaaten die
Nutzung der Koregulierung gemald Artikel 4a Absatz 1.

4. Die Kommission ermutigt die Mediendiensteanbieter, bewadhrte
Verfahren bezliglich auf Koregulierung beruhender Verhaltenskodizes
auszutauschen. Die Mitgliedstaaten und die Kommission kénnen fiir die
Zwecke dieses Artikels die Selbstregulierung mithilfe von
Verhaltenskodizes der Union gemaR Artikel 4a Absatz 2 fordern.

Artikel 7

Artikel 7
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Die Mitgliedstaaten bestarken die ihrer Rechtshoheit unterliegenden
Mediendiensteanbieter darin, ihre Dienste schrittweise fiir Horgeschadigte
und Sehbehinderte zuganglich zu machen.

1. Die Mitgliedstaaten sorgen ohne unangemessene Verzégerung dafiir, dass
der Zugang zu Diensten, die von ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbietern bereitgestellt werden, fir Menschen mit
Behinderungen durch geeignete Mallnahmen stetig und schrittweise
verbessert wird.

2. Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass Mediendiensteanbieter den
nationalen Regulierungsbehdrden oder - stellen regelmaRig tber die
Umsetzung der in Absatz 1 genannten MaRBnahmen Bericht erstatten. Bis
zum 19. Dezember 2022 und anschlieRend alle drei Jahre berichten die
Mitgliedstaaten der Kommission Uber die Durchfiihrung des Absatzes 1.

3. Die Mitgliedstaaten ermutigen die Mediendiensteanbieter, Aktionsplane
fir Barrierefreiheit zu erarbeiten, die auf eine stetige und schrittweise
Verbesserung des Zugangs zu ihren Diensten flir Menschen mit
Behinderungen ausgerichtet sind. Jeder derartige Aktionsplan wird den
nationalen Regulierungsbehorden oder - stellen Gbermittelt.

4. Jeder Mitgliedstaat legt eine einzige, auch fir Menschen mit
Behinderungen leicht zugdngliche und 6ffentlich verfiigbare Online-
Anlaufstelle fest, Gber die Informationen bereitgestellt und Beschwerden
entgegengenommen werden, die die in diesem Artikel genannten Fragen
der Barrierefreiheit betreffen.

5. Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass Notfallinformationen,
einschlieBlich o6ffentlicher Mitteilungen und Bekanntmachungen im Fall
von Naturkatastrophen, die der Offentlichkeit mittels audiovisueller
Mediendienste zugdnglich gemacht werden, so bereitgestellt werden,
dass sie flir Menschen mit Behinderungen zuganglich sind.

Artikel 7a

Die Mitgliedstaaten kénnen Malinahmen ergreifen, um eine angemessene
Herausstellung audiovisueller Mediendienste von allgemeinem Interesse
sicherzustellen.

Artikel 7b
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Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene und verhaltnismalige
Mafnahmen, um sicherzustellen, dass von Mediendiensteanbietern
bereitgestellte audiovisuelle Mediendienste nicht ohne die ausdriickliche
Zustimmung dieser Anbieter zu kommerziellen Zwecken Uberblendet oder
verandert werden. Fiir die Zwecke dieses Artikels bestimmen die
Mitgliedstaaten die genauen rechtlichen Bedingungen einschlielilich
Ausnahmen —insbesondere zur Wahrung der berechtigten Interessen der
Nutzer —, wobei sie die berechtigten Interessen der Mediendiensteanbieter
bericksichtigen, die die audiovisuellen Mediendienste urspriinglich
bereitgestellt haben.

Artikel 8

Artikel 8

Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbieter Kinospielfilme nicht zu anderen als den mit den
Rechteinhabern vereinbarten Zeiten tibertragen.

Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbieter Kinospielfilme nicht zu anderen als den mit den
Rechteinhabern vereinbarten Zeiten Ubertragen.

Artikel 9

Artikel 9

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, die von den ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbietern bereitgestellt wird, folgenden Anforderungen
genugt:

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, die von den ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Mediendiensteanbietern bereitgestellt wird, folgenden Anforderungen
genugt:

(a) audiovisuelle kommerzielle Kommunikation muss leicht als solche zu
erkennen sein. Schleichwerbung in der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation ist verboten;

(a) Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation muss leicht als solche zu
erkennen sein; audiovisuelle kommerzielle Kommunikation in Form von
Schleichwerbung ist verboten;

(b) in der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation dirfen keine
Techniken der unterschwelligen Beeinflussung eingesetzt werden,;

(b) in der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation dirfen keine
Techniken der unterschwelligen Beeinflussung eingesetzt werden;

(c) audiovisuelle kommerzielle Kommunikation darf nicht

(c) audiovisuelle kommerzielle Kommunikation darf nicht
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(i) die Menschenwiirde verletzen;

(i) die Menschenwiirde verletzen;

(ii) Diskriminierungen aufgrund von Geschlecht, Rasse oder ethnischer
Herkunft, Staatsangehorigkeit, Religion oder Glauben, Behinderung,
Alter oder sexueller Ausrichtung beinhalten oder férdern;

(ii) eine Diskriminierung aufgrund von Geschlecht, Rasse oder ethnischer
Herkunft, Staatsangehorigkeit, Religion oder Glauben, Behinderung,
Alter oder sexueller Ausrichtung beinhalten oder férdern;

(iii) Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit oder Sicherheit
gefahrden;

(iii) Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit oder Sicherheit
gefahrden;

(iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz der Umwelt in hohem
Male gefahrden;

(iv) Verhaltensweisen fordern, die den Schutz der Umwelt in hohem
MalRe gefahrden;

(d) jede Form der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation fur

Zigaretten und andere Tabakerzeugnisse ist untersagt;

(d) jede Form der audiovisuellen kommerziellen Kommunikation fir

Zigaretten und andere Tabakerzeugnissen sowie elektronische Zigaretten
und Nachfillbehalter ist untersagt;

(e)

audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fir alkoholische Getranke
darf nicht speziell an Minderjahrige gerichtet sein und darf nicht den
Ubermaligen Genuss solcher Getranke fordern;

(e)

audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fiir alkoholische Getranke
darf nicht speziell an Minderjahrige gerichtet sein und darf nicht den
Ubermaligen Genuss solcher Getranke férdern;

(f)

audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fiir Arzneimittel und
medizinische Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur auf
arztliche Verordnung erhaltlich sind, ist untersagt;

audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fiir Arzneimittel und
medizinische Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur auf
arztliche Verordnung erhaltlich sind, ist untersagt;

(8)

audiovisuelle Kommunikation darf nicht zur kérperlichen oder seelischen
Beeintrachtigung Minderjahriger flihren. Daher darf sie keine direkten
Aufrufe zum Kaufen oder Mieten von Waren oder Dienstleistungen an
Minderjahrige richten, die deren Unerfahrenheit und Leichtglaubigkeit
ausnutzen, Minderjahrige nicht unmittelbar dazu auffordern, ihre Eltern
oder Dritte zum Kauf der beworbenen Ware oder Dienstleistung zu
bewegen, nicht das besondere Vertrauen ausnutzen, das Minderjahrige
zu Eltern, Lehrern und anderen Vertrauenspersonen haben, und
Minderjahrige nicht ohne berechtigten Grund in gefdhrlichen Situationen
zeigen.

audiovisuelle kommerzielle Kommunikation darf nicht zur kérperlichen,
geistigen oder sittlichen Beeintrachtigung Minderjahriger fiihren, daher
darf sie keine direkten Aufrufe zum Kauf oder zur Miete von Waren oder
Dienstleistungen an Minderjahrige richten, die deren Unerfahrenheit und
Leichtglaubigkeit ausnutzen, Minderjahrige nicht unmittelbar dazu
anregen, ihre Eltern oder Dritte zum Kauf der beworbenen Waren oder
Dienstleistungen zu bewegen, nicht das besondere Vertrauen
Minderjahriger zu Eltern, Lehrern und anderen Personen ausnutzen, oder
Minderjahrige nicht ohne berechtigten Grund in gefahrlichen Situationen
zeigen.
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2. Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation fir alkoholische Getranke in
audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf — mit Ausnahme von
Sponsoring und Produktplatzierung — muss die in Artikel 22 genannten
Kriterien erfillen.

3. Die Mitgliedstaaten unterstitzen die Nutzung der Koregulierung und die
Forderung der Selbstregulierung mithilfe von Verhaltenskodizes gemaf
Artikel 4a Absatz 1, in Bezug auf unangebrachte audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation flr alkoholische Getranke.

Diese Kodizes zielen darauf ab, die Einwirkung audiovisueller
kommerzieller Kommunikation fiir alkoholische Getrdnke auf
Minderjahrige wirkungsvoll zu verringern.

2. Die Mitgliedstaaten und die Kommission bestarken die Anbieter von

Mediendiensten darin, Verhaltenskodizes fiir unangebrachte audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation zu entwickeln, die Kindersendungen
begleitet oder darin enthalten ist und Lebensmittel und Getranke betrifft,
die Nahrstoffe oder Substanzen mit erndhrungsbezogener oder
physiologischer Wirkung enthalten, insbesondere solche wie Fett,
Transfettsduren, Salz/Natrium und Zucker, deren GibermaRige Aufnahme
im Rahmen der Gesamternahrung nicht empfohlen wird.

4. Die Mitgliedstaaten ___ unterstlitzen die Nutzung der Koregulierung und
die Forderung der Selbstregulierung mithilfe von Verhaltenskodizes
gemald Artikel 4a Absatz 1, in Bezug auf unangebrachte audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation, die Kindersendungen begleitet oder darin
enthalten ist und Lebensmittel und Getranke betrifft, die Nahrstoffe oder
Substanzen mit erndhrungsbezogener oder physiologischer Wirkung
enthalten, insbesondere ___ Fett, Transfettsduren, Salz oder Natrium,
sowie Zucker, deren GbermaRige Aufnahme im Rahmen der
Gesamterndhrung nicht empfohlen wird.

Diese Kodizes zielen darauf ab, die Einwirkung audiovisueller
kommerzieller Kommunikation flr solche Lebensmittel und Getranke auf
Kinder wirkungsvoll zu verringern. Sie sehen vor, dass die positiven
Ernahrungseigenschaften solcher Lebensmittel und Getranke durch diese
audiovisuelle kommerzielle Kommunikation nicht hervorgehoben werden.

5. Die Mitgliedstaaten und die Kommission kénnen die Selbstregulierung fir
die Zwecke dieses Artikels mithilfe von Verhaltenskodizes der Union
gemaR Artikel 4a Absatz 2 fordern.

Artikel 10

Artikel 10
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1. Gesponserte audiovisuelle Mediendienste oder Sendungen miissen
folgenden Anforderungen geniigen:

1. Gesponserte audiovisuelle Mediendienste oder Sendungen missen
folgenden Anforderungen geniigen:

(a) ihr Inhalt und — bei Fernsehsendungen — ihr Programmplatz dirfen
keinesfalls so beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verantwortung
und Unabhangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt wird;

(a) ihr Inhalt und — bei Fernsehsendungen — ihr Programmplatz diirfen
keinesfalls so beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verantwortung
und Unabhangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt wird;

(b) sie diirfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen anregen, insbesondere nicht durch spezielle
verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen;

(b) sie diurfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen anregen, insbesondere nicht durch spezielle
verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen;

(c) die Zuschauer missen eindeutig auf das Bestehen einer Sponsoring-
Vereinbarung hingewiesen werden. Gesponserte Sendungen sind —
beispielsweise durch den Namen, das Firmenemblem und/oder ein
anderes Symbol des Sponsors, etwa einen Hinweis auf seine Produkte
oder Dienstleistungen oder ein entsprechendes unterscheidungskraftiges
Zeichen — in angemessener Weise zum Beginn, wihrend und/oder zum
Ende der Sendung eindeutig zu kennzeichnen.

(c) die Zuschauer missen eindeutig auf das Bestehen einer Sponsoring-
Vereinbarung hingewiesen werden. Gesponserte Sendungen sind —
beispielsweise durch den Namen, das Firmenemblem und/oder ein
anderes Symbol des Sponsors, etwa einen Hinweis auf seine Produkte
oder Dienstleistungen oder ein entsprechendes unterscheidungskraftiges
Zeichen — in angemessener Weise zum Beginn, wahrend und/oder zum
Ende der Sendung eindeutig zu kennzeichnen.

2. Audiovisuelle Mediendienste oder Sendungen diirfen nicht von
Unternehmen gesponsert werden, deren Haupttatigkeit die Herstellung
oder der Verkauf von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen ist.

2. Audiovisuelle Mediendienste oder Sendungen dirfen nicht von
Unternehmen gesponsert werden, deren Haupttatigkeit die Herstellung
oder der Verkauf von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen sowie
von elektronischen Zigaretten und Nachfillbehaltern ist.

3. Beim Sponsoring von audiovisuellen Mediendiensten oder Sendungen
durch Unternehmen, deren Tatigkeit die Herstellung oder den Verkauf
von Arzneimitteln und medizinischen Behandlungen umfasst, darf fiir den
Namen oder das Erscheinungsbild des Unternehmens geworben werden,
nicht jedoch fiir bestimmte Arzneimittel oder medizinische Behandlungen,
die in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter
unterworfen ist, nur auf arztliche Verordnung erhaltlich sind.

3. Beim Sponsoring von audiovisuellen Mediendiensten oder Sendungen
durch Unternehmen, deren Tatigkeit die Herstellung oder den Verkauf
von Arzneimitteln und medizinischen Behandlungen umfasst, darf fiir den
Namen oder das Erscheinungsbild des Unternehmens geworben werden,
nicht jedoch fir bestimmte Arzneimittel oder medizinische Behandlungen,
die in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter
unterworfen ist, nur auf arztliche Verordnung erhaltlich sind.

4. Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen Information diirfen
nicht gesponsert werden. Die Mitgliedstaaten kénnen sich dafiir

4. Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen Information dirfen

nicht gesponsert werden. Die Mitgliedstaaten kénnen das Sponsoring von
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entscheiden, das Zeigen von Sponsorenlogos in Kindersendungen,
Dokumentarfilmen und Sendungen religidsen Inhalts zu untersagen.

Kindersendungen untersagen. Die Mitgliedstaaten kénnen sich dafiir
entscheiden, das Zeigen von Sponsorenlogos in Kindersendungen,
Dokumentationen und Sendungen religiosen Inhalts zu untersagen.

Artikel 11

Artikel 11

1. Die Absatze 2, 3 und 4 gelten nur fiir Sendungen, die nach dem 19.
Dezember 2009 produziert werden.

1. Dieser Artikel gilt nur flir Sendungen, die nach dem 19. Dezember 2009
produziert werden.

2. Produktplatzierung ist untersagt.

3. Sofern die Mitgliedstaaten nichts anderes beschlieRen, ist

Produktplatzierung abweichend von Absatz 2 in folgenden Fallen zulassig:

(a) in Kinofilmen, Filmen und Serien fir audiovisuelle Mediendienste,
Sportsendungen und Sendungen der leichten Unterhaltung;

(b) wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern lediglich bestimmte Waren
oder Dienstleistungen wie Produktionshilfen und Preise im Hinblick auf
ihre Einbeziehung in eine Sendung kostenlos bereitgestellt werden.

2. Produktplatzierung ist in allen audiovisuellen Mediendiensten gestattet,
auBer in Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen
Information, Verbrauchersendungen, Sendungen religidsen Inhalts und
Kindersendungen.

Die Abweichung nach Buchstabe a gilt nicht fir Kindersendungen.
Sendungen, die Produktplatzierung enthalten, missen mindestens alle
folgenden Anforderungen erfiillen:

3. __ Sendungen, die Produktplatzierung enthalten, miissen ___ folgende
Anforderungen erfillen:

(a) ihr Inhalt und — bei Fernsehsendungen — ihr Programmplatz diirfen
keinesfalls so beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verantwortung
und Unabhangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt wird,;

(a) Ihr Inhalt und ihre Platzierung im Sendeplan, bei Fernsehsendungen, oder
in einem Katalog, im Fall von audiovisuellen Mediendiensten auf Abruf,
dirfen keinesfalls so beeinflusst werden, dass die Verantwortung und
redaktionelle Unabhangigkeit des Mediendiensteanbieters beeintrachtigt
wird;

(b) sie diirfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete bzw. Pacht von Waren oder
Dienstleistungen auffordern, insbesondere nicht durch spezielle
verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen;

(b) sie diurfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen anregen, insbesondere nicht durch spezielle
verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistungen;
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(c) sie dirfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen;

(c) sie durfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen;

(d) die Zuschauer missen eindeutig auf das Bestehen einer
Produktplatzierung hingewiesen werden. Sendungen mit
Produktplatzierung sind zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei
Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung angemessen
zu kennzeichnen, um jede Irrefiihrung des Zuschauers zu verhindern.

In Ausnahmefallen kénnen die Mitgliedstaaten von den Anforderungen
des Buchstabens d absehen, sofern die betreffende Sendung weder vom
Mediendiensteanbieter selbst noch von einem mit dem
Mediendiensteanbieter verbundenen Unternehmen produziert oder in
Auftrag gegeben wurde.

(d) die Zuschauer missen zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei
Fortsetzung einer Sendung nach einer Werbeunterbrechung durch eine
angemessene Kennzeichnung eindeutig auf das Bestehen einer
Produktplatzierung hingewiesen werden, damit jede Irrefiihrung des
Zuschauers verhindert wird.

___Die Mitgliedstaaten kénnen von den Anforderungen des Buchstabens
d absehen; dies gilt nicht fir Sendungen, die von einem
Mediendiensteanbieter oder von einem mit diesem
Mediendiensteanbieter verbundenen Unternehmen produziert oder in
Auftrag gegeben wurden.

4. Sendungen dirfen unter keinen Umstanden die folgenden
Produktplatzierungen enthalten:

4. Sendungen diirfen unter keinen Umstanden die folgenden
Produktplatzierungen enthalten:

(a) Produktplatzierung zugunsten von Zigaretten oder Tabakerzeugnissen
oder zugunsten von Unternehmen, deren Haupttatigkeit die Herstellung
oder der Verkauf von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen ist;

(a) Produktplatzierung zugunsten von Zigaretten und anderen
Tabakerzeugnissen sowie von elektronischen Zigaretten und
Nachfillbehdltern oder zugunsten von Unternehmen, deren
Haupttatigkeit die Herstellung oder der Verkauf dieser Erzeugnisse ist;

(b) Produktplatzierung zugunsten bestimmter Arzneimittel oder
medizinischer Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur auf
arztliche Verordnung erhaltlich sind.

(b) Produktplatzierung zugunsten bestimmter Arzneimittel oder
medizinischer Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter unterworfen ist, nur auf
arztliche Verordnung erhaltlich sind.

Kapitel IV
Sonderbestimmungen fiir audiovisuelle Mediendienste auf Abruf

Kapitel VI

Artikel 12

Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene MaRnahmen, um zu
gewadhrleisten, dass audiovisuelle Mediendienste auf Abruf, die von ihrer
Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern bereitgestellt werden
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und die die korperliche, geistige oder sittliche Entwicklung von
Minderjdhrigen ernsthaft beeintrdchtigen konnten, nur so bereitgestellt
werden, dass sichergestellt ist, dass sie von Minderjahrigen tblicherweise
nicht gehort oder gesehen werden kénnen.

Artikel 13

Artikel 13

1. Die Mitgliedstaaten sorgen im Rahmen des praktisch Durchfiihrbaren und
mit angemessenen Mitteln dafiir, dass audiovisuelle Mediendienste auf
Abruf, die von ihrer Rechtshoheit unterworfenen Mediendiensteanbietern
bereitgestellt werden, die Produktion europaischer Werke und den
Zugang hierzu fordern. Diese Férderung kénnte sich unter anderem auf
den finanziellen Beitrag solcher Dienste zu der Produktion europaischer
Werke und zum Erwerb von Rechten an europaischen Werken oder auf
den Anteil und/oder die Herausstellung europaischer Werke in dem von
diesem audiovisuellen Mediendienst auf Abruf angebotenen
Programmbkatalog beziehen.

1. Die Mitgliedstaaten sorgen ____ dafiir, dass die ihrer Rechtshoheit

unterworfenen Mediendiensteanbieter audiovisueller Mediendienste auf
Abruf sicherstellen, dass ihre Kataloge einen Mindestanteil europaischer
Werke von 30 % enthalten und solche Werke herausgestellt werden.

. Verpflichten die Mitgliedstaaten die ihrer Rechtshoheit unterworfenen

. Im Falle von Absatz 2 beruht der finanzielle Beitrag nur auf den

Mediendiensteanbieter dazu, finanziell zur Produktion europaischer
Werke beizutragen, auch durch Direktinvestitionen in Inhalte und durch
Beitrage zu nationalen Fonds, kdnnen sie auch Mediendiensteanbieter,
die auf Zuschauer in ihrem Gebiet abzielen, aber in einem anderen
Mitgliedstaat niedergelassen sind, zur Leistung solcher Beitrage
verpflichten, die verhaltnismaRig und diskriminierungsfrei sein missen.

Einnahmen, die in den betreffenden Zielmitgliedstaaten erzielt werden.
Erlegt der Mitgliedstaat, in dem der Anbieter niedergelassen ist, einen
solchen finanziellen Beitrag auf, beriicksichtigt er etwaige von
Zielmitgliedstaaten auferlegte finanzielle Verpflichtungen. Jeder
finanzielle Beitrag muss mit dem Unionsrecht und insbesondere mit den
Vorschriften flr staatliche Beihilfen vereinbar sein.
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2. Die Mitgliedstaaten berichten der Kommission spatestens am 19.
Dezember 2011 und anschlieBend alle vier Jahre tiber die Durchfiihrung
des Absatzes 1.

4. Die Mitgliedstaaten berichten der Kommission bis zum 19. Dezember
2021 und anschlieBend alle zwei Jahre (iber die Durchfiihrung der Absatze
1und 2.

3. Auf der Grundlage der von den Mitgliedstaaten Gbermittelten
Informationen und einer unabhangigen Studie erstattet die Kommission
dem Europaischen Parlament und dem Rat Uber die Anwendung des
Absatzes 1 Bericht und tragt dabei der Marktlage und den technischen
Entwicklungen sowie dem Ziel der kulturellen Vielfalt Rechnung.

5. Auf der Grundlage der von den Mitgliedstaaten tGbermittelten
Informationen und einer unabhangigen Studie erstattet die Kommission
dem Europdischen Parlament und dem Rat liber die Anwendung der
Absdtze 1 und 2 Bericht und tragt dabei der Marktlage und den
technischen Entwicklungen sowie dem Ziel der kulturellen Vielfalt
Rechnung.

6. Die gemaR Absatz 1 auferlegte Verpflichtung und die Anforderung gemaf
Absatz 2 an Mediendiensteanbieter, die auf Zuschauer im Gebiet eines
anderen Mitgliedstaats abzielen, gelten nicht fiir Mediendiensteanbieter
mit geringen Umsatzen oder geringen Zuschauerzahlen. Die
Mitgliedstaaten kdnnen von diesen Verpflichtungen oder Anforderungen
auch dann absehen, wenn diese wegen der Art oder des Themas der
audiovisuellen Mediendienste undurchfiihrbar oder ungerechtfertigt
waren.

7. Die Kommission gibt nach Konsultation des Kontaktausschusses Leitlinien
fir die Berechnung des Anteils europaischer Werke gemaR Absatz 1 und
fir die Definition einer geringen Zuschauerzahl und eines geringen
Umsatzes gemaR Absatz 6 heraus.

Kapitel V
Bestimmungen liber ausschlieBliche Rechte an und Kurzberichterstattung in
Fernsehsendungen

Kapitel V
Bestimmungen liber ausschlieBliche Rechte an und Kurzberichterstattung in
Fernsehsendungen

Artikel 14

Artikel 14

1. Jeder Mitgliedstaat kann im Einklang mit dem Unionsrecht MaRnahmen
ergreifen, mit denen sichergestellt werden soll, dass die seiner
Rechtshoheit unterworfenen Fernsehveranstalter nicht Ereignisse, denen
der betreffende Mitgliedstaat eine erhebliche gesellschaftliche Bedeutung
beimisst, auf AusschlieRlichkeitsbasis in der Weise libertragen, dass einem

1. Jeder Mitgliedstaat kann im Einklang mit dem Unionsrecht MaBnahmen
ergreifen, mit denen sichergestellt werden soll, dass die seiner
Rechtshoheit unterworfenen Fernsehveranstalter nicht Ereignisse, denen
der betreffende Mitgliedstaat eine erhebliche gesellschaftliche Bedeutung
beimisst, auf AusschlieRlichkeitsbasis in der Weise (ibertragen, dass einem
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bedeutenden Teil der Offentlichkeit in dem Mitgliedstaat die Moglichkeit
vorenthalten wird, das Ereignis im Wege direkter oder zeitversetzter
Berichterstattung in einer frei zuganglichen Fernsehsendung zu verfolgen.
Falls ein Mitgliedstaat entsprechende MalRnahmen ergreift, so erstellt er
dabei eine Liste der nationalen und nichtnationalen Ereignisse, denen er
eine erhebliche gesellschaftliche Bedeutung beimisst. Er tragt dafir auf
eindeutige und transparente Weise rechtzeitig Sorge. Dabei legt der
betreffende Mitgliedstaat auch fest, ob diese Ereignisse im Wege direkter
Gesamt- oder Teilberichterstattung oder, sofern im 6ffentlichen Interesse
aus objektiven Grinden erforderlich oder angemessen, im Wege
zeitversetzter Gesamt- oder Teilberichterstattung verfiigbar sein sollen.

bedeutenden Teil der Offentlichkeit in dem Mitgliedstaat die Moglichkeit
vorenthalten wird, das Ereignis im Wege direkter oder zeitversetzter
Berichterstattung in einer frei zuganglichen Fernsehsendung zu verfolgen.
Falls ein Mitgliedstaat entsprechende MaBnahmen ergreift, so erstellt er
dabei eine Liste der nationalen und nichtnationalen Ereignisse, denen er
eine erhebliche gesellschaftliche Bedeutung beimisst. Er tragt daftr auf
eindeutige und transparente Weise rechtzeitig Sorge. Dabei legt der
betreffende Mitgliedstaat auch fest, ob diese Ereignisse im Wege direkter
Gesamt- oder Teilberichterstattung oder, sofern im 6ffentlichen Interesse
aus objektiven Griinden erforderlich oder angemessen, im Wege
zeitversetzter Gesamt- oder Teilberichterstattung verfligbar sein sollen.

. Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission unverziglich alle MaBnahmen
mit, die sie gemal Absatz 1 getroffen haben oder in Zukunft treffen
werden. Die Kommission priift binnen drei Monaten nach der Mitteilung,
ob die MalRhahmen mit dem Unionsrecht vereinbar sind, und teilt sie den
anderen Mitgliedstaaten mit. Sie holt die Stellungnahme des mit Artikel
29 eingesetzten Kontaktausschusses ein. Sie veroffentlicht die getroffenen
MalBnahmen unverziiglich im Amtsblatt der Europaischen Union;
mindestens einmal jahrlich veréffentlicht sie eine konsolidierte Liste der
von den Mitgliedstaaten getroffenen MalRnahmen.

. Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission unverziiglich alle MaBnahmen

mit, die sie gemal Absatz 1 getroffen haben oder in Zukunft treffen
werden. Die Kommission prift binnen drei Monaten nach der Mitteilung,
ob die MaRhahmen mit dem Unionsrecht vereinbar sind, und teilt sie den
anderen Mitgliedstaaten mit. Sie holt die Stellungnahme des mit Artikel
29 eingesetzten Kontaktausschusses ein. Sie veroffentlicht die getroffenen
MaBnahmen unverziiglich im Amtsblatt der Europaischen Union;
mindestens einmal jahrlich veroffentlicht sie eine konsolidierte Liste der
von den Mitgliedstaaten getroffenen Mallnahmen.

. Die Mitgliedstaaten stellen im Rahmen des innerstaatlichen Rechts durch
geeignete MalRnahmen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Fernsehveranstalter die von ihnen nach dem 18. Dezember 2007
erworbenen ausschliellichen Rechte nicht in der Weise ausiiben, dass
einem bedeutenden Teil der Offentlichkeit in einem anderen
Mitgliedstaat die Mdglichkeit vorenthalten wird, die von diesem anderen
Mitgliedstaat gemaR den Absatzen 1 und 2 bezeichneten Ereignisse als
direkte Gesamt- oder Teilberichterstattung oder, sofern im 6ffentlichen
Interesse aus objektiven Griinden erforderlich oder angemessen, als
zeitversetzte Gesamt- oder Teilberichterstattung in einer frei zugdnglichen
Fernsehsendung zu verfolgen, wie dies von dem anderen Mitgliedstaat

. Die Mitgliedstaaten stellen im Rahmen des innerstaatlichen Rechts durch

geeignete MaRnahmen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Fernsehveranstalter die von ihnen nach dem 18. Dezember 2007
erworbenen ausschliellichen Rechte nicht in der Weise ausiiben, dass
einem bedeutenden Teil der Offentlichkeit in einem anderen
Mitgliedstaat die Moglichkeit vorenthalten wird, die von diesem anderen
Mitgliedstaat gemal den Absatzen 1 und 2 bezeichneten Ereignisse als
direkte Gesamt- oder Teilberichterstattung oder, sofern im 6ffentlichen
Interesse aus objektiven Griinden erforderlich oder angemessen, als
zeitversetzte Gesamt- oder Teilberichterstattung in einer frei zuganglichen
Fernsehsendung zu verfolgen, wie dies von dem anderen Mitgliedstaat
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gemal Absatz 1 festgelegt worden ist.

gemaR Absatz 1 festgelegt worden ist.

Artikel 15

Artikel 15

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass jeder Fernsehveranstalter, der in

der Union niedergelassen ist, zum Zwecke der Kurzberichterstattung
einen fairen, angemessenen und diskriminierungsfreien Zugang zu
Ereignissen hat, die von groRem 6ffentlichen Interesse sind und die von
einem der Rechtshoheit der Mitgliedstaaten unterworfenen
Fernsehveranstalter exklusiv Gbertragen werden.

1. Die Mitgliedstaaten sorgen daflir, dass jeder Fernsehveranstalter, der in
der Union niedergelassen ist, zum Zwecke der Kurzberichterstattung
einen fairen, angemessenen und diskriminierungsfreien Zugang zu
Ereignissen hat, die von groRem o6ffentlichen Interesse sind und die von
einem der Rechtshoheit der Mitgliedstaaten unterworfenen
Fernsehveranstalter exklusiv Gbertragen werden.

. Wenn ein anderer Fernsehveranstalter, der in demselben Mitgliedstaat
niedergelassen ist wie der um Zugang ersuchende Fernsehveranstalter,
ausschlieBliche Rechte fiir das Ereignis von groRem Interesse fir die
Offentlichkeit erworben hat, muss der Zugang bei diesem
Fernsehveranstalter beantragt werden.

2. Wenn ein anderer Fernsehveranstalter, der in demselben Mitgliedstaat
niedergelassen ist wie der um Zugang ersuchende Fernsehveranstalter,
ausschlieBliche Rechte fiir das Ereignis von groRem Interesse fir die
Offentlichkeit erworben hat, muss der Zugang bei diesem
Fernsehveranstalter beantragt werden.

. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass dieser Zugang garantiert ist, indem
sie es den Fernsehveranstaltern erlauben, frei kurze Ausschnitte aus dem
Sendesignal des (ibertragenden Fernsehveranstalters auszuwahlen, wobei
die Fernsehveranstalter dabei aber zumindest ihre Quelle angeben
mussen, sofern dies nicht aus praktischen Griinden unmaglich ist.

3. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass dieser Zugang garantiert ist, indem
sie es den Fernsehveranstaltern erlauben, frei kurze Ausschnitte aus dem
Sendesignal des libertragenden Fernsehveranstalters auszuwdhlen, wobei
die Fernsehveranstalter dabei aber zumindest ihre Quelle angeben
miussen, sofern dies nicht aus praktischen Griinden unmaglich ist.

. Als Alternative zu Absatz 3 kann ein Mitgliedstaat ein gleichwertiges
System einrichten, das den Zugang mit anderen Mitteln unter fairen,
angemessenen und diskriminierungsfreien Bedingungen ermaoglicht.

4. Als Alternative zu Absatz 3 kann ein Mitgliedstaat ein gleichwertiges
System einrichten, das den Zugang mit anderen Mitteln unter fairen,
angemessenen und diskriminierungsfreien Bedingungen ermaoglicht.

. Kurze Ausschnitte werden ausschlieRlich fiir allgemeine
Nachrichtensendungen verwendet und diirfen in audiovisuellen
Mediendiensten auf Abruf nur verwendet werden, wenn die gleiche
Sendung von demselben Mediendiensteanbieter zeitversetzt angeboten
wird.

5. Kurze Ausschnitte werden ausschlie3lich fir allgemeine
Nachrichtensendungen verwendet und dirfen in audiovisuellen
Mediendiensten auf Abruf nur verwendet werden, wenn die gleiche
Sendung von demselben Mediendiensteanbieter zeitversetzt angeboten
wird.
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6. Unbeschadet der Absatze 1 bis 5 sorgen die Mitgliedstaaten nach

Malgabe ihres Rechtssystems und im Einklang mit ihren Gepflogenheiten
dafiir, dass die Modalitaten und Bedingungen fir die Bereitstellung
solcher kurzen Ausschnitte naher festgelegt werden, insbesondere
hinsichtlich etwaiger Kostenerstattungsregelungen, der Hochstlange der
kurzen Ausschnitte und der Fristen fiir ihre Ubertragung. Wird eine
Kostenerstattung vorgesehen, so darf sie die unmittelbar mit der
Gewahrung des Zugangs verbundenen zusatzlichen Kosten nicht
Ubersteigen.

6. Unbeschadet der Absatze 1 bis 5 sorgen die Mitgliedstaaten nach

MaRgabe ihres Rechtssystems und im Einklang mit ihren Gepflogenheiten
dafir, dass die Modalitdaten und Bedingungen fiir die Bereitstellung
solcher kurzen Ausschnitte naher festgelegt werden, insbesondere
hinsichtlich etwaiger Kostenerstattungsregelungen, der Hochstlange der
kurzen Ausschnitte und der Fristen fiir ihre Ubertragung. Wird eine
Kostenerstattung vorgesehen, so darf sie die unmittelbar mit der
Gewahrung des Zugangs verbundenen zusatzlichen Kosten nicht
Ubersteigen.

Kapitel VI
Férderung der Verbreitung und Herstellung von Fernsehprogrammen

Kapitel VI
Foérderung der Verbreitung und Herstellung von Fernsehprogrammen

Artikel 16 Artikel 16

1. Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des praktisch Durchfiihrbaren und | 1. Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des praktisch Durchfiihrbaren und

mit angemessenen Mitteln dafiir Sorge, dass die Fernsehveranstalter den
Hauptanteil ihrer Sendezeit, die nicht auf Nachrichten, Sportberichten,
Spielshows, Werbeleistungen, Videotextleistungen und Teleshopping
entfallen, der Sendung von europdischen Werken vorbehalten. Dieser
Anteil soll unter Berlicksichtigung der Verantwortung der
Rundfunkveranstalter gegentiber ihrem Publikum in den Bereichen
Information, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittweise anhand
geeigneter Kriterien erreicht werden.

mit angemessenen Mitteln dafiir Sorge, dass die Fernsehveranstalter den
Hauptanteil ihrer Sendezeit, die nicht auf Nachrichten, Sportberichten,
Spielshows, Werbeleistungen, Videotextleistungen und Teleshopping
entfallen, der Sendung von europaischen Werken vorbehalten. Dieser
Anteil soll unter Berlicksichtigung der Verantwortung der
Rundfunkveranstalter gegeniiber ihrem Publikum in den Bereichen
Information, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittweise anhand
geeigneter Kriterien erreicht werden.

. Kann der Anteil gemals Absatz 1 nicht erreicht werden, so darf dieser nicht
niedriger als der Anteil sein, der 1988 in dem betreffenden Mitgliedstaat
im Durchschnitt festgestellt wurde.

Im Falle Griechenlands und Portugals wird das Jahr 1988 jedoch durch das
Jahr 1990 ersetzt.

. Kann der Anteil gemal Absatz 1 nicht erreicht werden, so darf dieser nicht

niedriger als der Anteil sein, der 1988 in dem betreffenden Mitgliedstaat
im Durchschnitt festgestellt wurde.

Im Falle Griechenlands und Portugals wird das Jahr 1988 jedoch durch das
Jahr 1990 ersetzt.
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3. Die Mitgliedstaaten tibermitteln der Kommission alle zwei Jahre ab 3.
Oktober 1991 einen Bericht tber die Durchfiihrung des vorliegenden
Artikels und des Artikels 17.

Dieser Bericht enthilt insbesondere eine statistische Ubersicht, aus der
hervorgeht, inwieweit jedes der Rechtshoheit des betreffenden
Mitgliedstaats unterworfene Fernsehprogramm den im vorliegenden
Artikel und in Artikel 17 genannten Anteil erreicht hat, aus welchen
Grinden dieser Anteil in jedem einzelnen Fall nicht erzielt werden konnte
und welche MaBnahmen zur Erreichung dieses Anteils getroffen oder
vorgesehen sind.

Die Kommission bringt diese Berichte — gegebenenfalls zusammen mit
einer Stellungnahme — den Ubrigen Mitgliedstaaten und dem
Europdischen Parlament zur Kenntnis. Sie tragt dafir Sorge, dass der
vorliegende Artikel und Artikel 17 gemald den Bestimmungen des Vertrags
Uber die Arbeitsweise der Europadischen Union durchgefiihrt werden. In
ihrer Stellungnahme kann die Kommission insbesondere den gegentiber
den Vorjahren erzielten Fortschritten, dem Anteil von Erstausstrahlungen
bei der Programmgestaltung, den besonderen Gegebenheiten bei den
neuen Fernsehveranstaltern sowie der besonderen Lage der Lander mit
niedriger audiovisueller Produktionskapazitat oder begrenztem
Sprachraum Rechnung tragen.

3. Die Mitgliedstaaten tGbermitteln der Kommission alle zwei Jahre ab 3.
Oktober 1991 einen Bericht tiber die Durchfiihrung des vorliegenden
Artikels und des Artikels 17.

Dieser Bericht enthélt insbesondere eine statistische Ubersicht, aus der
hervorgeht, inwieweit jedes der Rechtshoheit des betreffenden
Mitgliedstaats unterworfene Fernsehprogramm den im vorliegenden
Artikel und in Artikel 17 genannten Anteil erreicht hat, aus welchen
Grinden dieser Anteil in jedem einzelnen Fall nicht erzielt werden konnte
und welche MaBnahmen zur Erreichung dieses Anteils getroffen oder
vorgesehen sind.

Die Kommission bringt diese Berichte — gegebenenfalls zusammen mit
einer Stellungnahme — den Ubrigen Mitgliedstaaten und dem
Europdischen Parlament zur Kenntnis. Sie tragt dafiir Sorge, dass der
vorliegende Artikel und Artikel 17 gemaR den Bestimmungen des Vertrags
Uber die Arbeitsweise der Europaischen Union durchgefiihrt werden. In
ihrer Stellungnahme kann die Kommission insbesondere den gegeniiber
den Vorjahren erzielten Fortschritten, dem Anteil von Erstausstrahlungen
bei der Programmgestaltung, den besonderen Gegebenheiten bei den
neuen Fernsehveranstaltern sowie der besonderen Lage der Lander mit
niedriger audiovisueller Produktionskapazitat oder begrenztem
Sprachraum Rechnung tragen.

Artikel 17

Artikel 17

Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des praktisch Durchfiihrbaren und mit
angemessenen Mitteln dafiir Sorge, dass Fernsehveranstalter mindestens 10
% ihrer Sendezeit, die nicht auf Nachrichten, Sportberichten, Spielshows oder
Werbeleistungen, Videotextleistungen und Teleshopping entfallen, oder
alternativ nach Wahl des Mitgliedstaats mindestens 10 % ihrer
Haushaltsmittel fir die Programmgestaltung der Sendung europaischer
Werke von Herstellern vorbehalten, die von den Fernsehveranstaltern

Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des praktisch Durchfiihrbaren und mit
angemessenen Mitteln dafiir Sorge, dass Fernsehveranstalter mindestens 10
% ihrer Sendezeit, die nicht auf Nachrichten, Sportberichten, Spielshows oder
Werbeleistungen, Videotextleistungen und Teleshopping entfallen, oder
alternativ nach Wahl des Mitgliedstaats mindestens 10 % ihrer
Haushaltsmittel fur die Programmgestaltung der Sendung europaischer
Werke von Herstellern vorbehalten, die von den Fernsehveranstaltern
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unabhangig sind. Dieser Anteil ist unter Bericksichtigung der Verantwortung
der Fernsehveranstalter gegeniber ihrem Publikum in den Bereichen
Information, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittweise anhand
geeigneter Kriterien zu erreichen. Dazu muss ein angemessener Anteil
neueren Werken vorbehalten bleiben, d. h. Werken, die innerhalb eines
Zeitraums von flinf Jahren nach ihrer Herstellung ausgestrahlt werden.

unabhangig sind. Dieser Anteil ist unter Berlicksichtigung der Verantwortung
der Fernsehveranstalter gegeniiber ihrem Publikum in den Bereichen
Information, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittweise anhand
geeigneter Kriterien zu erreichen. Dazu muss ein angemessener Anteil
neueren Werken vorbehalten bleiben, d. h. Werken, die innerhalb eines
Zeitraums von flinf Jahren nach ihrer Herstellung ausgestrahlt werden.

Artikel 18

Artikel 18

Dieses Kapitel gilt nicht flr Fernsehsendungen, die sich an ein lokales
Publikum richten und die nicht an ein nationales Fernsehnetz angeschlossen
sind.

Dieses Kapitel gilt nicht fiir Fernsehsendungen, die sich an ein lokales
Publikum richten und die nicht an ein nationales Fernsehnetz angeschlossen
sind.

Kapitel ViI
Fernsehwerbung und Teleshopping

Kapitel VI
Fernsehwerbung und Teleshopping

Artikel 19

Artikel 19

1. Fernsehwerbung und Teleshopping missen als solche leicht erkennbar
und vom redaktionellen Inhalt unterscheidbar sein. Unbeschadet des
Einsatzes neuer Werbetechniken missen Fernsehwerbung und
Teleshopping durch optische und/oder akustische und/oder rdumliche
Mittel eindeutig von anderen Sendungsteilen abgesetzt sein.

1. Fernsehwerbung und Teleshopping mussen als solche leicht erkennbar
und vom redaktionellen Inhalt unterscheidbar sein. Unbeschadet des
Einsatzes neuer Werbetechniken miissen Fernsehwerbung und
Teleshopping durch optische und/oder akustische und/oder raumliche
Mittel eindeutig von anderen Sendungsteilen abgesetzt sein.

2. Einzeln gesendete Werbespots und Teleshopping-Spots miissen, aulSer bei
der Ubertragung von Sportveranstaltungen, die Ausnahme bilden.

2. Einzeln gesendete Fernsehwerbe- und Teleshoppingspots sind im Rahmen
von Sportveranstaltungen zulassig. Einzeln gesendete Fernsehwerbe- und
Teleshoppingspots miissen, auler bei der Ubertragung von
Sportveranstaltungen, die Ausnahme bilden.

Artikel 20

Artikel 20

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass durch in laufende Sendungen
eingefligte Fernsehwerbung oder Teleshopping-Spots der Zusammenhang
der Sendungen unter Berlicksichtigung der natdrlichen

1. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass durch in laufende Sendungen
eingefligte Fernsehwerbung oder Teleshopping-Spots der Zusammenhang
der Sendungen unter Bericksichtigung der natiirlichen
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Sendungsunterbrechungen sowie der Dauer und Art der betreffenden
Sendung nicht beeintrachtigt wird und die Rechte von Rechteinhabern
nicht verletzt werden.

Sendungsunterbrechungen sowie der Dauer und Art der betreffenden
Sendung nicht beeintrachtigt wird und die Rechte von Rechteinhabern
nicht verletzt werden.

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit Ausnahme von Serien, Reihen
und Dokumentarfilmen), Kinospielfilmen und Nachrichtensendungen darf
flr jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten einmal
fur Fernsehwerbung und/ oder Teleshopping unterbrochen werden. Die
Ubertragung von Kindersendungen darf fiir jeden programmierten
Zeitraum von mindestens 30 Minuten hochstens einmal fiir
Fernsehwerbung und/oder Teleshopping unterbrochen werden, jedoch
nur, wenn die Gesamtdauer der Sendung nach dem Sendeplan mehr als
30 Minuten betragt. Die Ubertragung von Gottesdiensten darf nicht durch
Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbrochen werden.

2. Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit Ausnahme von Serien, Reihen
und Dokumentationen), Kinospielfilmen und Nachrichtensendungen darf
fiir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten einmal
fiir Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbrochen werden. Die
Ubertragung von Kindersendungen darf fiir jeden programmierten
Zeitraum von mindestens 30 Minuten ___ einmal fiir Fernsehwerbung ___
unterbrochen werden, sofern die Gesamtdauer der Sendung nach dem
Sendeplan mehr als 30 Minuten betragt. Die Ubertragung von
Teleshopping ist wahrend Kindersendungen untersagt. Die Ubertragung
von Gottesdiensten darf nicht durch Fernsehwerbung oder Teleshopping
unterbrochen werden.

Artikel 21

Artikel 21

Teleshopping fiir Arzneimittel, die einer Genehmigung fir das
Inverkehrbringen im Sinne der Richtlinie 2001/83/EG unterliegen,
sowie Teleshopping fiir arztliche Behandlungen ist untersagt.

Teleshopping flr Arzneimittel, die einer Genehmigung fiir das
Inverkehrbringen im Sinne der Richtlinie 2001/83/EG unterliegen,
sowie Teleshopping fir arztliche Behandlungen ist untersagt.

Artikel 22

Artikel 22

Fernsehwerbung und Teleshopping fiir alkoholische Getranke miissen
folgenden Kriterien entsprechen:

Fernsehwerbung und Teleshopping fiir alkoholische Getranke miissen
folgenden Kriterien entsprechen:

(a) sie diirfen nicht speziell an Minderjédhrige gerichtet sein und
insbesondere nicht Minderjahrige beim Alkoholgenuss darstellen;

(a) sie durfen nicht speziell an Minderjahrige gerichtet sein und
insbesondere nicht Minderjahrige beim Alkoholgenuss darstellen;

(b) es darf keinerlei Verbindung zwischen einer Verbesserung der physischen
Leistung und Alkoholgenuss oder dem Fiihren von Kraftfahrzeugen und
Alkoholgenuss hergestellt werden;

(b) es darf keinerlei Verbindung zwischen einer Verbesserung der physischen
Leistung und Alkoholgenuss oder dem Fiihren von Kraftfahrzeugen und
Alkoholgenuss hergestellt werden;
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(c) esdarf nicht der Eindruck erweckt werden, Alkoholgenuss fordere
sozialen oder sexuellen Erfolg;

(c) es darf nicht der Eindruck erweckt werden, Alkoholgenuss fordere
sozialen oder sexuellen Erfolg;

(d) sie diirfen nicht eine therapeutische, stimulierende, beruhigende oder
konfliktlodsende Wirkung von Alkohol suggerieren;

(d) sie dirfen nicht eine therapeutische, stimulierende, beruhigende oder
konfliktlésende Wirkung von Alkohol suggerieren;

(e) UnmaRigkeit im Genuss alkoholischer Getranke darf nicht geférdert oder
Enthaltsamkeit oder MaRigung nicht negativ dargestellt werden;

(e) UnmaRigkeit im Genuss alkoholischer Getrdnke darf nicht gefordert oder
Enthaltsamkeit oder MaBigung nicht negativ dargestellt werden;

(f) die Hohe des Alkoholgehalts von Getranken darf nicht als positive
Eigenschaft hervorgehoben werden.

(f) die Hohe des Alkoholgehalts von Getrdanken darf nicht als positive
Eigenschaft hervorgehoben werden.

Artikel 23

Artikel 23

1. Der Anteil von Fernsehwerbespots und Teleshopping-Spots an der
Sendezeit darf innerhalb einer vollen Stunde 20 % nicht Gberschreiten.

1. Der Sendezeitanteil von Fernsehwerbespots und Teleshoppingspots darf
im Zeitraum von 6.00 Uhr bis 18.00 Uhr 20 % dieses Zeitraums nicht
Uberschreiten. Der Sendezeitanteil von Fernsehwerbespots und
Teleshoppingspots darf im Zeitraum von 18.00 Uhr bis 24.00 Uhr 20 %
dieses Zeitraums nicht iberschreiten.

2. Absatz 1 gilt nicht flr Hinweise des Fernsehveranstalters auf eigene
Sendungen und auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen Sendungen
abgeleitet sind, Sponsorenhinweise und die Produktplatzierung.

2. Absatz 1 gilt nicht fir

(a) Hinweise des Fernsehveranstalters auf seine eigenen Sendungen und auf
Begleitmaterialien, die direkt von diesen Sendungen abgeleitet sind, oder
auf Sendungen und audiovisuelle Mediendienste anderer Teile derselben
Sendergruppe;

(b) Sponsorenhinweise;

(c) Produktplatzierungen;

(d) neutrale Einzelbilder zwischen redaktionellen Inhalten und
Fernsehwerbe- oder Teleshoppingspots sowie zwischen einzelnen Spots.

Artikel 24

Artikel 24

Teleshopping-Fenster miissen optisch und akustisch klar als solche
gekennzeichnet sein und eine Mindestdauer von 15 Minuten ohne

Teleshopping-Fenster miissen optisch und akustisch klar als solche
gekennzeichnet sein und eine Mindestdauer von 15 Minuten ohne
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Unterbrechung haben.

Unterbrechung haben.

Artikel 25

Artikel 25

Die Bestimmungen dieser Richtlinie gelten entsprechend fiir reine Werbe-
und Teleshopping-Fernsehkanale sowie fiir Fernsehkanale, die ausschlieRlich
der Eigenwerbung dienen.

Kapitel IV sowie die Artikel 20 und 23 gelten jedoch nicht fiir solche Kanale.

Die Bestimmungen dieser Richtlinie gelten entsprechend fiir reine Werbe-
und Teleshopping-Fernsehkanale sowie fir Fernsehkanale, die ausschlieRlich
der Eigenwerbung dienen.

Kapitel IV sowie die Artikel 20 und 23 gelten jedoch nicht fiir solche Kanale.

Artikel 26

Artikel 26

Unbeschadet des Artikels 4 konnen die Mitgliedstaaten fir
Fernsehprogramme, die ausschlieBlich fir ihr eigenes Hoheitsgebiet
bestimmt sind und weder unmittelbar noch mittelbar in einem oder
mehreren anderen Mitgliedstaaten 6ffentlich empfangen werden kénnen,
unter Einhaltung des Unionsrechts andere als die in Artikel 20 Absatz 2 und in
Artikel 23 festgelegten Bedingungen vorsehen.

Unbeschadet des Artikels 4 konnen die Mitgliedstaaten flr
Fernsehprogramme, die ausschlieRlich flr ihr eigenes Hoheitsgebiet
bestimmt sind und weder unmittelbar noch mittelbar in einem oder
mehreren anderen Mitgliedstaaten 6ffentlich empfangen werden kénnen,
unter Einhaltung des Unionsrechts andere als die in Artikel 20 Absatz 2 und in
Artikel 23 festgelegten Bedingungen vorsehen.

Kapitel Vil
Schutz Minderjahriger bei Fernsehprogrammen

gestrichen

Artikel 27

1. Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene MaRnahmen, um zu
gewahrleisten, dass Sendungen von Fernsehveranstaltern, die ihrer
Rechtshoheit unterworfen sind, keinerlei Programme enthalten, die die
korperliche, geistige und sittliche Entwicklung von Minderjahrigen
ernsthaft beeintrachtigen konnen, insbesondere solche, die Pornographie
oder grundlose Gewalttatigkeiten zeigen.

2. Die Mallnahmen gemaR Absatz 1 gelten auch flir andere Programme, die
die korperliche, geistige und sittliche Entwicklung von Minderjahrigen
beeintrachtigen kénnen, es sei denn, es wird durch die Wahl der

38




www.emr-sh.de

Sendezeit oder durch sonstige technische MaRnahmen dafiir gesorgt, dass
diese Sendungen von Minderjahrigen im Sendebereich Ublicherweise
nicht gesehen oder gehort werden.

3. Werden derartige Programme in unverschlisselter Form
gesendet, so sorgen die Mitgliedstaaten dafiir, dass ihre Ausstrahlung
durch akustische Zeichen angekiindigt oder durch optische Mittel
wahrend der gesamten Sendung kenntlich gemacht wird.

Kapitel IX
Recht auf Gegendarstellung bei Fernsehprogrammen

Kapitel IX
Recht auf Gegendarstellung bei Fernsehprogrammen

Artikel 28 Artikel 28

1. Unbeschadet der librigen von den Mitgliedstaaten erlassenen zivil-, 1. Unbeschadet der librigen von den Mitgliedstaaten erlassenen zivil-,

verwaltungs- oder strafrechtlichen Bestimmungen muss jede natlrliche
oder juristische Person, deren berechtigte Interessen — insbesondere
Ehre und Ansehen — aufgrund der Behauptung falscher Tatsachen in
einem Fernsehprogramm beeintrachtigt worden sind, unabhangig von
ihrer Nationalitat ein Recht auf Gegendarstellung oder gleichwertige
Malnahmen beanspruchen kdnnen. Die Mitgliedstaaten sorgen dafir,
dass die tatsachliche Austibung des Rechts auf Gegendarstellung oder
gleichwertige MaRRnahmen nicht durch Auferlegung unbilliger
Bestimmungen oder Bedingungen behindert wird. Die Gegendarstellung
muss innerhalb einer angemessenen Frist nach Eingang des begriindeten
Antrags zu einer Zeit und in einer Weise gesendet werden, die der
Sendung, auf die sich der Antrag bezieht, angemessen sind.

verwaltungs- oder strafrechtlichen Bestimmungen muss jede natliirliche
oder juristische Person, deren berechtigte Interessen — insbesondere
Ehre und Ansehen — aufgrund der Behauptung falscher Tatsachen in
einem Fernsehprogramm beeintrachtigt worden sind, unabhangig von
ihrer Nationalitat ein Recht auf Gegendarstellung oder gleichwertige
Malnahmen beanspruchen kénnen. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir,
dass die tatsachliche Auslibung des Rechts auf Gegendarstellung oder
gleichwertige MaRnahmen nicht durch Auferlegung unbilliger
Bestimmungen oder Bedingungen behindert wird. Die Gegendarstellung
muss innerhalb einer angemessenen Frist nach Eingang des begriindeten
Antrags zu einer Zeit und in einer Weise gesendet werden, die der
Sendung, auf die sich der Antrag bezieht, angemessen sind.

. Das Recht auf Gegendarstellung oder gleichwertige MaRnahmen gelten in
Bezug auf alle Fernsehveranstalter, die der Rechtshoheit eines
Mitgliedstaats unterworfen sind.

. Das Recht auf Gegendarstellung oder gleichwertige MaBnahmen gelten in

Bezug auf alle Fernsehveranstalter, die der Rechtshoheit eines
Mitgliedstaats unterworfen sind.
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3. Die Mitgliedstaaten treffen die erforderlichen MaBnahmen zur
Ausgestaltung dieses Rechts oder dieser MaRnahmen und legen das
Verfahren zu deren Wahrnehmung fest. Sie sorgen insbesondere dafir,
dass die Frist flir die Wahrnehmung des Rechts auf Gegendarstellung oder
gleichwertiger MalRnahmen ausreicht und dass die Vorschriften so
festgelegt werden, dass dieses Recht oder diese MalRnahmen von den
natirlichen oder juristischen Personen, deren Wohnsitz oder
Niederlassung sich in einem anderen Mitgliedstaat befindet, in
angemessener Weise wahrgenommen werden kdnnen.

3. Die Mitgliedstaaten treffen die erforderlichen MaRnahmen zur
Ausgestaltung dieses Rechts oder dieser MaRnahmen und legen das
Verfahren zu deren Wahrnehmung fest. Sie sorgen insbesondere dafiir,
dass die Frist flir die Wahrnehmung des Rechts auf Gegendarstellung oder
gleichwertiger MalRnahmen ausreicht und dass die Vorschriften so
festgelegt werden, dass dieses Recht oder diese Mallnahmen von den
natlirlichen oder juristischen Personen, deren Wohnsitz oder
Niederlassung sich in einem anderen Mitgliedstaat befindet, in
angemessener Weise wahrgenommen werden kdnnen.

4. Der Antrag auf Gegendarstellung oder gleichwertige MalRnahmen kann
abgelehnt werden, wenn die in Absatz 1 genannten Voraussetzungen fir
eine solche Gegendarstellung nicht vorliegen, die Gegendarstellung eine
strafbare Handlung beinhaltet, ihre Sendung den Fernsehveranstalter
zivilrechtlich haftbar machen wiirde oder wenn sie gegen die guten Sitten
verstoRt.

4. Der Antrag auf Gegendarstellung oder gleichwertige MalRlnahmen kann

abgelehnt werden, wenn die in Absatz 1 genannten Voraussetzungen fir
eine solche Gegendarstellung nicht vorliegen, die Gegendarstellung eine
strafbare Handlung beinhaltet, ihre Sendung den Fernsehveranstalter
zivilrechtlich haftbar machen wiirde oder wenn sie gegen die guten Sitten
verstoft.

5. Bei Streitigkeiten Uiber die Wahrnehmung des Rechts auf
Gegendarstellung oder gleichwertiger MalRnahmen ist eine gerichtliche
Nachpriifung zu ermdoglichen.

5. Bei Streitigkeiten iber die Wahrnehmung des Rechts auf
Gegendarstellung oder gleichwertiger MaBnahmen ist eine gerichtliche
Nachprifung zu ermaoglichen.

Kapitel IXa
Bestimmungen fiir Videoplattformdienste

Artikel 28a

1. Fir die Zwecke dieser Richtlinie unterliegt ein Video-Sharing-Plattform-
Anbieter, der im Sinne des Artikels 3 Absatz 1 der Richtlinie 2000/31/EG
im Hoheitsgebiet eines Mitgliedstaats niedergelassen ist, der
Rechtshoheit dieses Mitgliedstaats.

2. Ein Video-Sharing-Plattform-Anbieter, der nicht gemall Absatz 1 im
Hoheitsgebiet eines Mitgliedstaats niedergelassen ist, gilt flir die Zwecke
dieser Richtlinie als im Hoheitsgebiet eines Mitgliedstaats niedergelassen,
wenn dieser Video-Sharing-Plattform-Anbieter
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(a)

ein Mutterunternehmen oder ein Tochterunternehmen hat, das im
Hoheitsgebiet dieses Mitgliedstaats niedergelassen ist, oder

(b)

Teil einer Gruppe ist und ein anderes Unternehmen dieser Gruppe im
Hoheitsgebiet dieses Mitgliedstaats niedergelassen ist.

Fur die Zwecke dieses Artikels bezeichnet der Ausdruck

(a)

"Mutterunternehmen" ein Unternehmen, das ein oder mehrere
Tochterunternehmen kontrolliert;

(b)

"Tochterunternehmen" ein von einem Mutterunternehmen kontrolliertes
Unternehmen, einschlieRlich jedes mittelbar kontrollierten
Tochterunternehmens eines Mutterunternehmens;

(c)

"Gruppe" ein Mutterunternehmen, alle seine Tochterunternehmen und
alle anderen mit ihnen wirtschaftlich und rechtlich verbundenen
Unternehmen.

3.

Sind das Mutterunternehmen, das Tochterunternehmen oder die anderen
Unternehmen der Gruppe jeweils in verschiedenen Mitgliedstaaten
niedergelassen, so gilt der Video-Sharing-Plattform-Anbieter fir die
Zwecke der Anwendung des Absatzes 2 als in dem Mitgliedstaat
niedergelassen, in dem sein Mutterunternehmen niedergelassen ist, oder
— mangels einer solchen Niederlassung — als in dem Mitgliedstaat
niedergelassen, in dem sein Tochterunternehmen niedergelassen ist, oder
— mangels einer solchen Niederlassung — als in dem Mitgliedstaat
niedergelassen, in dem das andere Unternehmen der Gruppe
niedergelassen ist.

. Gibt es mehrere Tochterunternehmen und ist jedes dieser

Tochterunternehmen in einem anderen Mitgliedstaat niedergelassen, so
gilt der Video-Sharing-Plattform-Anbieter fiir die Zwecke der Anwendung
des Absatzes 3 als in dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem eines der
Tochterunternehmen zuerst seine Tatigkeit aufgenommen hat, sofern
eine dauerhafte und tatsachliche Verbindung mit der Wirtschaft dieses
Mitgliedstaats ___ besteht. Gibt es mehrere andere Unternehmen, die
Teil der Gruppe sind und von denen jedes in einem anderen Mitgliedstaat
niedergelassen ist, so gilt der Video-Sharing-Plattform-Anbieter als in dem
Mitgliedstaat niedergelassen, in dem eines dieser Unternehmen zuerst
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seine Tatigkeit aufgenommen hat, sofern eine dauerhafte und
tatsachliche Verbindung mit der Wirtschaft dieses Mitgliedstaats ___
besteht.

5. Fur die Zwecke dieser Richtlinie gelten Artikel 3 und die Artikel 12 bis 15
der Richtlinie 2000/31/EG fir Video-Sharing-Plattform-Anbieter, die
gemaR Absatz 2 dieses Artikels als im Hoheitsgebiet eines Mitgliedstaats
niedergelassen gelten.

6. Die Mitgliedstaaten erstellen eine Liste der in ihrem Hoheitsgebiet
niedergelassenen oder als niedergelassen geltenden Video-Sharing-
Plattform-Anbieter, halten sie auf dem neuesten Stand und geben an, auf
welchen der in den Absétzen 1 bis 4 genannten Kriterien ihre
Rechtshoheit beruht. Die Mitgliedstaaten ibermitteln diese Liste sowie
alle Aktualisierungen dieser Liste der Kommission. Die Kommission stellt
sicher, dass solche Listen in einer zentralen Datenbank bereitgestellt
werden. Im Fall von Unstimmigkeiten zwischen den Listen wendet sich die
Kommission an die betreffenden Mitgliedstaaten, um eine Lésung zu
finden. Die Kommission stellt sicher, dass die nationalen
Regulierungsbehorden oder -stellen auf diese Datenbank zugreifen
kénnen. ___ Die Kommission macht die Informationen in der Datenbank
offentlich zuganglich.

7. Koénnen sich die betreffenden Mitgliedstaaten bei der Anwendung dieses
Artikels nicht dartiber einigen, welcher Mitgliedstaat die Rechtshoheit
auslbt, bringen sie diese Angelegenheit ohne unangemessene
Verzdgerung der Kommission zur Kenntnis. Die Kommission kann die
ERGA auffordern, gemal} Artikel 30b Absatz 3 Buchstabe d zu der
Angelegenheit Stellung zu nehmen. ERGA nimmt innerhalb von 15
Arbeitstagen nach der Anfrage der Kommission zu der Angelegenheit
Stellung. Die Kommission halt den Kontaktausschuss ordnungsgemafd
informiert.

Artikel 28b

1. Unbeschadet der Artikel 12 bis 15 der Richtlinie 2000/31/EG sorgen die
Mitgliedstaaten dafiir, dass ihrer Rechtshoheit unterliegende Video-
Sharing-Plattform-Anbieter angemessene MalRnahmen treffen, um
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(a)

Minderjahrige gemal Artikel 6a Absatz 1 vor Sendungen,
nutzergenerierten Videos und audiovisueller kommerzieller
Kommunikation zu schiitzen, die ihre korperliche, geistige oder sittliche
Entwicklung beeintrachtigen kénnen;

(b)

die Allgemeinheit vor Sendungen, nutzergenerierten Videos und
audiovisueller kommerzieller Kommunikation zu schiitzen, in denen zu
Gewalt oder Hass gegen eine Gruppe von Personen oder gegen ein
Mitglied einer Gruppe aus einem der in Artikel 21 der Charta genannten
Grinde aufgestachelt wird;

(c)

die Allgemeinheit vor Sendungen, nutzergenerierten Videos und
audiovisueller kommerzieller Kommunikation mit Inhalten zu schitzen,
deren Verbreitung gemals Unionsrecht eine Straftat darstellt, namlich die
offentliche Aufforderung zur Begehung einer terroristischen Straftat im
Sinne des Artikels 5 der Richtlinie (EU) 2017/541, Straftaten im
Zusammenhang mit Kinderpornografie im Sinne des Artikels 5 Absatz 4
der Richtlinie 2011/93/EU des Européischen Parlaments und des Rates
und rassistische und fremdenfeindliche Straftaten im Sinne des Artikels 1
des Rahmenbeschlusses 2008/913/]J1.

2.

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Video-Sharing-Plattform-Anbieter die Anforderungen des
Artikels 9 Absatz 1 in Bezug auf audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation, die von diesen Video-Sharing-Plattform-Anbietern
vermarktet, verkauft oder zusammengestellt wird, erfiillen. Die
Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit unterworfenen
Video-Sharing-Plattform-Anbieter angemessene Malinahmen ergreifen,
um die Anforderungen nach Artikel 9 Absatz 1 in Bezug auf audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation, die nicht von diesen Video-Sharing-
Plattform-Anbietern vermarktet, verkauft oder zusammengestellt wird, zu
erflllen, wobei der Tatsache, dass die Video-Sharing-Plattform-Anbieter
nur eine begrenzte Kontrolle iber eine solche audiovisuelle kommerzielle
Kommunikation ausiiben, Rechnung zu tragen ist.

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass Video-Sharing-Plattform-Anbieter
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ihre Nutzer eindeutig auf Sendungen und nutzergenerierte Videos
hinweisen, die audiovisuelle kommerzielle Kommunikation enthalten,
vorausgesetzt, dass eine solche Kommunikation gemaR Absatz 3
Unterabsatz 3 Buchstabe c erklart wurde oder der Anbieter Kenntnis
davon hat. Die Mitgliedstaaten unterstiitzen die Nutzung der
Koregulierung und die Forderung der Selbstregulierung mithilfe von
Verhaltenskodizes gemaR Artikel 4a Absatz 1, um die Einwirkung
audiovisueller kommerzieller Kommunikation fiir Lebensmittel und
Getrdnke, die Nahrstoffe und Substanzen mit erndhrungsbezogener oder
physiologischer Wirkung enthalten — insbesondere Fett, Transfettsduren,
Salz oder Natrium, sowie Zucker —, deren UbermafRige Aufnahme im
Rahmen der Gesamterndhrung nicht empfohlen wird, auf Kinder
wirkungsvoll zu verringern. Diese Kodizes sehen moglichst vor, dass die
positiven Erndhrungseigenschaften solcher Lebensmittel und Getranke
durch diese audiovisuelle kommerzielle Kommunikation nicht
hervorgehoben werden.

. Fur die Zwecke der Absatze 1 und 2 werden die angemessenen

MaBnahmen in Anbetracht der Art der fraglichen Inhalte, des Schadens,
den sie anrichten kdnnen, der Merkmale der zu schiitzenden
Personenkategorie sowie der betroffenen Rechte und berechtigten
Interessen, einschliellich derer der Video-Sharing-Plattform-Anbieter und
der Nutzer, die die Inhalte erstellt _ oder hochgeladen haben, sowie
des offentlichen Interesses bestimmt.

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass alle ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Video-Sharing-Plattform-Anbieter solche MaBnahmen
anwenden. Diese Mallnahmen missen durchfihrbar und verhaltnismaRig
sein und der Grol3e des Video-Sharing-Plattform-Dienstes und der Art des
angebotenen Dienstes Rechnung tragen. Solche MalRnahmen diirfen
weder zu Ex-ante-KontrollmalRnahmen noch zur Filterung von Inhalten
beim Hochladen, die nicht mit Artikel 15 der Richtlinie 2000/31/EG im
Einklang stehen, flihren. Zum Schutz Minderjahriger gemal} Absatz 1
Buchstabe a dieses Artikels unterliegen die schadlichsten Inhalte den
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strengsten Mallnahmen der Zugangskontrolle. Solche Malknahmen
beinhalten, soweit zweckmaRig:

(a) die Aufnahme der Anforderungen gemaR Absatz 1 in die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen der Video-Sharing-Plattform-Dienste und die
Anwendung dieser Anforderungen;

(b) die Aufnahme der Anforderungen des Artikels 9 Absatz 1 fiir audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation, die nicht von den Video-Sharing-Plattform-
Anbietern vermarktet, verkauft oder zusammengestellt wird, in die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Video-Sharing-Plattform-Dienste
und die Anwendung dieser Anforderungen;

(c) die Bereitstellung einer Funktion fiir Nutzer, die nutzergenerierte Videos
hochladen, mit der sie erklaren kénnen, ob diese Videos audiovisuelle
kommerzielle Kommunikation enthalten, soweit sie davon Kenntnis haben
oder eine solche Kenntnis nach vernlinftigem Ermessen erwartet werden
kann;

(d) die Einrichtung und den Betrieb von transparenten und
nutzerfreundlichen Mechanismen, mit denen Video-Sharing-Plattform-
Nutzer dem betreffenden Video-Sharing-Plattform-Anbieter die in Absatz
1 genannten Inhalte, die auf seiner Plattform bereitgestellt werden,
melden oder anzeigen kdnnen;

(e) die Einrichtung und den Betrieb von Systemen, mit denen Video-
SharingPlattform-Anbieter den Video-Sharing-Plattform-Nutzern erklaren,
wie den Meldungen oder Anzeigen gemald Buchstabe d Folge geleistet
wurde;

(f) die Einrichtung und den Betrieb von Systemen zur Altersverifikation fur
Video-Sharing-Plattform-Nutzer in Bezug auf Inhalte, die die kdrperliche,
geistige oder sittliche Entwicklung von Minderjahrigen beeintrachtigen
konnen;

(g) die Einrichtung und den Betrieb von leicht zu handhabenden Systemen,
mit denen Video-Sharing-Plattform-Nutzer die in Absatz 1 genannten
Inhalte bewerten kdnnen;
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(h) die Bereitstellung von Systemen zur Kontrolle durch Eltern, die der
Kontrolle der Endnutzer unterliegen, in Bezug auf Inhalte, die die
korperliche, geistige oder sittliche Entwicklung von Minderjahrigen
beeintrachtigen kénnen;

(i) die Einrichtung und den Betrieb von transparenten, leicht zu
handhabenden und wirksamen Verfahren fiir den Umgang mit und die
Beilegung von Beschwerden des Nutzers gegenliber dem Video-Sharing-
Plattform-Anbieter in Bezug auf die Umsetzung der in den Buchstaben d
bis h genannten MalRnahmen;

(j) das Angebot wirksamer MalBnahmen und Instrumente fir
Medienkompetenz und die Sensibilisierung der Nutzer fir diese
MaRnahmen und Instrumente.

Personenbezogene Daten von Minderjahrigen, die von Video-Sharing-
Plattform-Anbietern gemaR Unterabsatz 3 Buchstaben f und h erhoben
oder anderweitig gewonnen werden, diirfen nicht fir kommerzielle Zwecke
wie etwa Direktwerbung, Profiling und auf das Nutzungsverhalten
abgestimmte Werbung verwendet werden.

4. Zur Umsetzung der in den Absatzen 1 und 3 dieses Artikels genannten
Malnahmen unterstiitzen die Mitgliedstaaten die Nutzung der
Koregulierung gemaR Artikel 4a Absatz 1.

5. Die Mitgliedstaaten schaffen die erforderlichen Mechanismen zur
Beurteilung der Angemessenheit der in Absatz 3 genannten MaRnahmen
der Video-Sharing-Plattform-Anbieter. Die Mitgliedstaaten betrauen die
nationalen Regulierungsbehorden oder -stellen mit der Beurteilung dieser
Malinahmen.

6. Die Mitgliedstaaten kdnnen Video-Sharing-Plattform-Anbietern
MaBnahmen auferlegen, die ausfiihrlicher oder strenger sind als die in
Absatz 3 dieses Artikels genannten MaRnahmen. Erlassen sie solche
MaBnahmen, halten die Mitgliedstaaten die im geltenden Unionsrecht
festgelegten Anforderungen ein, darunter die Vorgaben der Artikel 12 bis
15 der Richtlinie 2000/31/EG oder des Artikels 25 der Richtlinie
2011/93/EU.
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7. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass zur Beilegung von Streitigkeiten
zwischen Nutzern und Video-Sharing-Plattform-Anbietern bezliglich der
Anwendung der Absatze 1 und 3 aulBergerichtliche
Rechtsbehelfsverfahren zur Verfligung stehen. Diese Verfahren
ermoglichen eine unparteiische Streitbeilegung und entziehen dem
Nutzer nicht seinen Rechtsschutz nach nationalem Recht.

8. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass Nutzer ihre Rechte gegeniiber
Video-Sharing-Plattform-Anbietern gemal} Absatz 1 und 3 vor Gericht
geltend machen kénnen.

9. Die Kommission ermutigt die Video-Sharing-Plattform-Anbieter, bewahrte
Verfahren bezlglich auf Koregulierung beruhender Verhaltenskodizes
gemald Absatz 4 auszutauschen.

10.Die Mitgliedstaaten und die Kommission kénnen die Selbstregulierung
mithilfe von Verhaltenskodizes der Union gemaR Artikel 4a Absatz 2
fordern.

Kapitel X Kapitel X
KONTAKTAUSSCHUSS KONTAKTAUSSCHUSS
Artikel 29 Artikel 29

1. Es wird ein Kontaktausschuss bei der Kommission eingesetzt. Dieser
Ausschuss setzt sich aus Vertretern der zustdndigen Behorden der
Mitgliedstaaten zusammen. Den Vorsitz fihrt ein Vertreter der
Kommission; der Ausschuss tagt auf Initiative des Vorsitzenden oder auf
Antrag der Delegation eines Mitgliedstaats.

1. Es wird ein Kontaktausschuss bei der Kommission eingesetzt. Dieser
Ausschuss setzt sich aus Vertretern der zustdandigen Behorden der
Mitgliedstaaten zusammen. Den Vorsitz flhrt ein Vertreter der
Kommission; der Ausschuss tagt auf Initiative des Vorsitzenden oder auf
Antrag der Delegation eines Mitgliedstaats.

2. Der Kontaktausschuss hat folgende Aufgaben:

2. Der Kontaktausschuss hat folgende Aufgaben:

(a) er erleichtert die tatsachliche Umsetzung dieser Richtlinie durch
regelmaRige Konsultationen Gber praktische Probleme im
Zusammenhang mit der Anwendung der Richtlinie, insbesondere von
deren Artikel 2, sowie Uber alle anderen Fragen, die einen
Gedankenaustausch zweckdienlich erscheinen lassen;

(a) er erleichtert die tatsachliche Umsetzung dieser Richtlinie durch
regelmaRige Konsultationen Uber praktische Probleme im
Zusammenhang mit der Anwendung der Richtlinie, insbesondere von
deren Artikel 2, sowie Uber alle anderen Fragen, die einen
Gedankenaustausch zweckdienlich erscheinen lassen;
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(b) er gibt von sich aus oder auf Antrag der Kommission Stellungnahmen zur
Anwendung dieser Richtlinie durch die Mitgliedstaaten ab;

(b) er gibt von sich aus oder auf Antrag der Kommission Stellungnahmen zur
Anwendung dieser Richtlinie durch die Mitgliedstaaten ab;

(c) erist das Forum fir einen Gedankenaustausch tber die Themen, die in
den von den Mitgliedstaaten gemal} Artikel 16 Absatz 3 vorzulegenden
Berichten behandelt werden sollen und tber die Methodologie dieser
Berichte;

(c) erist das Forum fir einen Gedankenaustausch tber die Themen, die in
den von den Mitgliedstaaten gemal Artikel 16 Absatz 3 vorzulegenden
Berichten behandelt werden sollen und tber die Methodologie dieser
Berichte;

(d) er erortert das Ergebnis der regelmafigen Konsultationen, die zwischen
der Kommission und Vertretern der Fernsehveranstalter, der
Produzenten, der Verbraucher, der Hersteller, der Diensteanbieter, der
Gewerkschaften und der Kunstschaffenden stattfinden;

(d) er erortert das Ergebnis der regelmafligen Konsultationen, die zwischen
der Kommission und Vertretern der Fernsehveranstalter, der
Produzenten, der Verbraucher, der Hersteller, der Diensteanbieter, der
Gewerkschaften und der Kunstschaffenden stattfinden;

(e) er erleichtert den Informationsaustausch zwischen den Mitgliedstaaten
und der Kommission liber die Lage und die Entwicklung bei den
Ordnungstatigkeiten in Bezug auf die audiovisuellen Mediendienste,
wobei die Politik der Union im audiovisuellen Bereich sowie relevante
Entwicklungen im technischen Bereich berlicksichtigt werden;

(e) er erleichtert den Informationsaustausch zwischen den Mitgliedstaaten
und der Kommission {iber die Lage und die Entwicklung bei den
Ordnungstatigkeiten in Bezug auf die audiovisuellen Mediendienste,
wobei die Politik der Union im audiovisuellen Bereich sowie relevante
Entwicklungen im technischen Bereich berlicksichtigt werden;

(f) er prift die Entwicklungen auf dem betreffenden Sektor, die einen
Gedankenaustausch zweckdienlich erscheinen lassen.

(f) er priift die Entwicklungen auf dem betreffenden Sektor, die einen
Gedankenaustausch zweckdienlich erscheinen lassen.

Kapitel XI
Zusammenarbeit zwischen den Regulierungsstellen der Mitgliedstaaten

Kapitel XI
Regulierungsbehorden und -stellen der Mitgliedstaaten

Artikel 30

1. Jeder Mitgliedstaat benennt eine oder mehrere nationale
Regulierungsbehorde oder -stelle. Die Mitgliedstaaten sorgen dafir, dass
diese rechtlich von Regierungsstellen getrennt und funktionell unabhangig
von ihren jeweiligen Regierungen und anderen 6ffentlichen oder privaten
Einrichtungen sind. Die Moglichkeit der Mitgliedstaaten,
Regulierungsbehorden einzurichten, die die Aufsicht tber verschiedene
Sektoren fuihren, bleibt hiervon unberiihrt.
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2. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die nationalen
Regulierungsbehorden oder -stellen ihre Befugnisse unparteiisch und
transparent und im Einklang mit den Zielen dieser Richtlinie —
insbesondere Medienpluralismus, kulturelle und sprachliche Vielfalt,
Verbraucherschutz, Barrierefreiheit, Diskriminierungsfreiheit, das
reibungslose Funktionieren des Binnenmarktes und Férderung eines
fairen Wettbewerbs — austiiben.

Die nationalen Regulierungsbehdrden oder -stellen holen im
Zusammenhang mit der Erflllung der ihnen nach nationalem Recht zur
Umsetzung des Unionsrechts Gbertragenen Aufgaben weder Weisungen
einer anderen Stelle ein noch nehmen sie solche entgegen. Dies steht
einer Aufsicht im Einklang mit dem nationalen Verfassungsrecht nicht
entgegen.

3. Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die Zustandigkeiten und
Befugnisse der nationalen Regulierungsbehorden oder -stellen sowie die
Art und Weise, wie diese zur Rechenschaft gezogen werden, eindeutig
gesetzlich geregelt sind.

4. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die nationalen
Regulierungsbehorden oder -stellen angemessene finanzielle und
personelle Mittel und Durchsetzungsbefugnisse haben, um ihre Aufgaben
wirksam wahrzunehmen und zur Arbeit der ERGA beizutragen. Die
Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die nationalen Regulierungsbehdérden
oder - stellen lber eigene jahrliche Haushaltsplane verfiigen, die
veroffentlicht werden.

5. Die Mitgliedstaaten regeln in ihrem nationalen Recht die Bedingungen
und Verfahren fiir die Ernennung und die Entlassung sowie die Dauer der
Mandate der Leiter nationaler Regulierungsbehérden und -stellen oder
der Mitglieder des Kollegiums, das diese Funktion austibt. Die Verfahren
mussen transparent und diskriminierungsfrei sein, und das erforderliche
Mal’ an Unabhéangigkeit muss sichergestellt sein. Der Leiter einer
nationalen Regulierungsbehorde oder -stelle oder die Mitglieder des
Kollegiums, das diese Funktion innerhalb einer nationalen
Regulierungsbehdrde oder -stelle ausiibt, diirfen entlassen werden, wenn
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sie die zuvor auf nationaler Ebene festgelegten Voraussetzungen fiir die
Wahrnehmung ihrer Aufgaben nicht mehr erfiillen. Eine
Entlassungsentscheidung muss ausreichend begriindet, vorab mitgeteilt
und der Offentlichkeit zugénglich gemacht werden.

6. Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass es auf nationaler Ebene wirksame
Beschwerdeverfahren gibt. Die Beschwerdestelle, bei der es sich um ein
Gericht handeln kann, muss von den an der Beschwerde beteiligten
Parteien unabhangig sein.

Bis zum Abschluss des Beschwerdeverfahrens bleibt die Entscheidung der
nationalen Regulierungsbehorde oder -stelle wirksam, sofern nicht nach
Maligabe des nationalen Rechts einstweilige MaRnahmen erlassen
werden.

Artikel 30

Artikel 30a

Die Mitgliedstaaten ergreifen geeignete Mallnahmen, um sich gegenseitig
und der Kommission, insbesondere Uber ihre zustandigen unabhangigen
Regulierungsstellen, die Informationen zu Gbermitteln, die fir die
Anwendung dieser Richtlinie und insbesondere der Artikel 2, 3 und 4
notwendig sind.

1. Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass nationale Regulierungsbehdrden
oder -stellen angemessene Mallnahmen ergreifen, um einander und der
Kommission die Informationen zu ibermitteln, die fir die Anwendung
dieser Richtlinie und insbesondere der Artikel 2, 3 und 4 notwendig sind.

2. Werden nationale Regulierungsbehérden oder - stellen im Zuge des
Informationsaustauschs nach Absatz 1 von einem ihrer Rechtshoheit
unterworfenen Mediendiensteanbieter dartiber unterrichtet, dass er
einen Dienst erbringen wird, der ganz oder vorwiegend auf Zuschauer
eines anderen Mitgliedstaats ausgerichtet ist, so unterrichtet die
nationale Regulierungsbehdrde oder - stelle in dem die Rechtshoheit
innehabenden Mitgliedstaat die nationale Regulierungsbehoérde
oder - stelle des Zielmitgliedstaats.

3. Richtet die Regulierungsbehorde oder - stelle eines Mitgliedstaats, auf
dessen Hoheitsgebiet ein der Rechtshoheit eines anderen Mitgliedstaats
unterworfener Mediendienstanbieter abzielt, ein Ersuchen betreffend die
Tatigkeiten dieses Anbieters an die Regulierungsbehdorde oder - stelle des
Mitgliedstaats, der die Rechtshoheit tiber diesen Anbieter austibt, so
unternimmt die letztgenannte Regulierungsbehorde oder - stelle alles in
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ihrer Macht Stehende, um dem Ersuchen innerhalb von zwei Monaten —
unbeschadet strengerer Fristen, die nach dieser Richtlinie anwendbar sind
—nachzukommen. Die Regulierungsbehorde oder - stelle des
Zielmitgliedstaats stellt der Regulierungsbehorde oder - stelle des die
Rechtshoheit innehabenden Mitgliedstaats auf Ersuchen alle
Informationen zur Verfligung, die sie dabei unterstiitzen kénnen, dem
Ersuchen nachzukommen.

Artikel 30b

1. Die Gruppe europdischer Regulierungsstellen fiir audiovisuelle
Mediendienste (ERGA) wird hiermit eingesetzt.

2. Sie setzt sich zusammen aus Vertretern nationaler Regulierungsbehérden
oder -stellen fiir den Bereich der audiovisuellen Mediendienste mit
Hauptzustdandigkeit fur die Aufsicht Giber audiovisuelle Mediendienste
oder —wenn es keine nationale Regulierungsbehoérde oder -stelle gibt —
aus anderen Vertretern, die im Wege der dafiir vorgesehenen Verfahren
ausgewahlt werden. Ein Vertreter der Kommission nimmt an den
Sitzungen der ERGA teil.

3. Die ERGA hat folgende Aufgaben:

(a) Bereitstellung von technischem Sachverstand fiir die Kommission in
Bezug auf

—ihre Aufgabe, eine kohdrente Umsetzung dieser Richtlinie in allen
Mitgliedstaaten sicherzustellen, sowie

— Angelegenheiten, die audiovisuelle Mediendienste betreffen und in
ihre Zustandigkeit fallen;

(b) den Austausch von Erfahrungen und bewahrten Verfahren in Bezug auf
die Anwendung des Rechtsrahmens fiir audiovisuelle Mediendienste,
einschlieBlich Barrierefreiheit und Medienkompetenz;

(c) Zusammenarbeit und Versorgung ihrer Mitglieder mit den erforderlichen
Informationen fiir die Anwendung dieser Richtlinie, insbesondere
bezlglich der Artikel 3, 4 und 7,
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(d) auf Anfrage der Kommission — Abgabe von Stellungnahmen zu den
technischen und faktischen Aspekten der Fragen gemald Artikel 2 Absatz
5c, Artikel 3 Absatze 2 und 3, Artikel 4 Absatz 4 Buchstabe c und Artikel
28a Absatz 7.

4. Die ERGA gibt sich eine Geschaftsordnung.

Kapitel XII
Schlussbestimmungen

Kapitel XII
Schlussbestimmungen

Artikel 31

Artikel 31

In Bereichen, die nicht durch diese Richtlinie koordiniert werden, bleiben die
Rechte und Verpflichtungen der Mitgliedstaaten, die sich aus den in den
Bereichen Telekommunikation und Fernsehen bestehenden Ubereinkommen
ergeben, von dieser Richtlinie unberihrt.

In Bereichen, die nicht durch diese Richtlinie koordiniert werden, bleiben die
Rechte und Verpflichtungen der Mitgliedstaaten, die sich aus den in den
Bereichen Telekommunikation und Fernsehen bestehenden Ubereinkommen
ergeben, von dieser Richtlinie unberihrt.

Artikel 32

Artikel 32

Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission den Wortlaut der wichtigsten
innerstaatlichen Rechtsvorschriften mit, die sie auf dem unter diese Richtlinie
fallenden Gebiet erlassen.

Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission den Wortlaut der wichtigsten
innerstaatlichen Rechtsvorschriften mit, die sie auf dem unter diese Richtlinie
fallenden Gebiet erlassen.

Artikel 33

Artikel 33

Die Kommission iberwacht die Anwendung dieser Richtlinie durch die
Mitgliedstaaten.
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Spatestens am 19. Dezember 2011 und anschlieRend alle drei Jahre
Ubermittelt die Kommission dem Europdischen Parlament, dem Rat und dem
Europaischen Wirtschafts- und Sozialausschuss einen Bericht tber die
Anwendung dieser Richtlinie und macht erforderlichenfalls Vorschlage zu
ihrer Anpassung an die Entwicklungen im Bereich der audiovisuellen
Mediendienste, und zwar insbesondere im Lichte neuerer technologischer
Entwicklungen, der Wettbewerbsfahigkeit dieses Sektors und des Niveaus
der Medienkompetenz in allen Mitgliedstaaten.

In diesem Bericht ist ferner die Frage der Fernsehwerbung bei oder in
Kindersendungen zu untersuchen und insbesondere daraufhin zu bewerten,
ob die quantitativen und qualitativen Bestimmungen dieser Richtlinie das
geforderte Mal% an Schutz gewahrleistet haben.

Spatestens am 19. Dezember 2022 und danach alle drei Jahre ibermittelt die
Kommission dem Europdischen Parlament, dem Rat und dem Europaischen
Wirtschafts- und Sozialausschuss einen Bericht iber die Anwendung dieser
Richtlinie.

Spatestens am 19. Dezember 2026 Ubermittelt die Kommission dem
Europaischen Parlament und dem Rat eine Ex-post-Bewertung,
gegebenenfalls mit Vorschldgen fiir die Uberarbeitung der Richtlinie, um die
Wirkung dieser Richtlinie und ihren Mehrwert zu ermitteln.

Die Kommission hélt den Kontaktausschuss und die ERGA ordnungsgemaR
Uber die Arbeiten und Tatigkeiten des jeweils anderen informiert. Die
Kommission sorgt dafiir, dass Informationen, die sie von den Mitgliedstaaten
in Bezug auf eine von diesen erlassene MalRnahme in den von dieser
Richtlinie koordinierten Bereichen erhélt, dem Kontaktausschuss und der
ERGA Ubermittelt werden.

Artikel 33a

1. Die Mitgliedstaaten fordern die Entwicklung von Medienkompetenz und
ergreifen entsprechende Malinahmen.

2. Bis zum 19. Dezember 2022 und anschlieRend alle drei Jahre berichten die
Mitgliedstaaten der Kommission Uber die Durchfiihrung des Absatzes 1.

3. Die Kommission gibt nach Konsultation des Kontaktausschusses Leitlinien
zum Umfang solcher Berichte heraus.

Artikel 34

Artikel 34

Die Richtlinie 89/552/EWG, in der Fassung der in Anhang | Teil A
aufgefihrten Richtlinien, wird unbeschadet der Verpflichtungen der
Mitgliedstaaten hinsichtlich der in Anhang | Teil B genannten Fristen fiir die
Umsetzung der dort genannten Richtlinien in innerstaatliches Recht
aufgehoben.

Verweisungen auf die aufgehobene Richtlinie gelten als Verweisungen auf die
vorliegende Richtlinie und sind nach MaRgabe der Entsprechungstabelle in

Die Richtlinie 89/552/EWG, in der Fassung der in Anhang | Teil A
aufgefiihrten Richtlinien, wird unbeschadet der Verpflichtungen der
Mitgliedstaaten hinsichtlich der in Anhang | Teil B genannten Fristen fiir die
Umsetzung der dort genannten Richtlinien in innerstaatliches Recht
aufgehoben.

Verweisungen auf die aufgehobene Richtlinie gelten als Verweisungen auf die
vorliegende Richtlinie und sind nach MaRgabe der Entsprechungstabelle in
Anhang Il zu lesen.
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Anhang Il zu lesen.

Artikel 2

1. Die Mitgliedstaaten setzen die Rechts- und Verwaltungsvorschriften in
Kraft, die erforderlich sind, um dieser Richtlinie bis zum 19. September
2020 nachzukommen. Sie teilen der Kommission umgehend den Wortlaut
dieser Vorschriften mit.

Bei Erlass dieser Vorschriften nehmen die Mitgliedstaaten in den
Vorschriften selbst oder durch einen Hinweis bei der amtlichen
Veroffentlichung auf die vorliegende Richtlinie Bezug. Die Mitgliedstaaten
regeln die Einzelheiten dieser Bezugnahme.

2. Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission den Wortlaut der wichtigsten
nationalen Rechtsvorschriften mit, die sie auf dem unter diese Richtlinie
fallenden Gebiet erlassen.

Artikel 35

Artikel 35

Diese Richtlinie tritt am zwanzigsten Tag nach ihrer Veroffentlichung im
Amtsblatt der Europdischen Union in Kraft.

Diese Richtlinie tritt am zwanzigsten Tag nach ihrer Veréffentlichung im
Amtsblatt der Europdischen Union in Kraft.

Artikel 36

Artikel 36

Diese Richtlinie ist an die Mitgliedstaaten gerichtet.

Diese Richtlinie ist an die Mitgliedstaaten gerichtet.
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