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AAAAAAAAAAAAAAAAAAA Zum Einstieg

AAAAAAAA

- Zentrale Rolle des Umgangs mit Gllicksspielwerbung bei der
Erreichung der Ziele des § 1 GluStV

- Beruhrte Interessen
- Veranstalter/Vermittler
- Werbetrager (Fernsehen, Horfunk, Presse, Internet, Social Media)

- Sonstige Akteure im Medien-Okosystem (z.B. Mediaagenturen,
Medien-Intermediare)

- Spieler bzw. Spielwillige (Verbraucher)
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Offene (Unter-) Frage(n) der Werberegulierung
und Rechtsquellen ihrer Beantwortung

- Offene (Unter-) Frage(n) Zu beachtende Vorgaben
der Werberegulierung (insbesondere):
GluStv 2021
- Wer darf AVMD-Richtlinie
- wann MStV & IMStV
- wie JuSchG
- wofir UWG

- werben?

Regeln der freiwilligen
Selbstkontrolle
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§ 5 GluStV § 5 GlaStv 2021

- Grundsatzliches Werbeverbot fur offentliches - Grundsatzliche Werbemoglichkeit fir
Glucksspiel im Fernsehen und im Internet, d.h. offentliches Glicksspiel
nicht im Horfunk und in der Presse sowie im - Taglich zwischen 6 Uhr und 21 Uhr ist
offentlichen Raum Werbung im Rundfunk und Internet fiir

- Offnungsklausel fir Werbung fur Lotterien und virtuelle Automatenspiele, Online-Poker
Sport- und Pferdewetten im Fernsehen und Online-Casinospiele unzulassig

- Werbung fur Sportwetten im Fernsehen - Unmittelbar vor oder wahrend der Live-
unmittelbar vor oder wahrend der Live- Ubertragung von Sportereignissen ist auf
Ubertragung von Sportereignissen auf dieses dem Ubertragenden Kanal (d.h. auch
Sportereignis unzulassig Horfunk) Werbung fur Sportwetten auf

dieses Sportereignis unzulassig
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§ SiVerbot wird in Nebenbestimmungen
voraussichtlich auf Jugendsendungen

§ 5 GIUStV 2021
1StV) - Werberichtlinie entfallt

- § 8 Abs. 6, § 10 Abs. 1 der Werberichtlinie: pEIEIIEITECI:

: . Systematik: nicht zur
Die Fernseh- und Horfunkwerbung darf - In der gliicksspielred|ausgestaltung des

keine pragenden Elemente enthalten, die sind Inhalts- und NelSponsoring
auch Bestandteil von Kindersendungen

Verbot wird in Nebenbestimmungen
voraussichtlich prazisiert (im Blick auf
Eigenwerbekanale von Anbietern, die nicht
nur Gllcksspiel anbieten)

. Auch im Horfunk, im
re Im Fefxino, in der Presse, in

Telemedien und Video-Sharing-Diensten, sowie zu
Pflichthinweisen festzulegen. (§ 5 Abs. 1 GIGStV)

offentlicher Glicksspiele (Ausnahme far Wahrnehmbarkeit der Pflichthinweise in zeitlicher und
Rennvereine) optischer bzw. akustischer Hinsicht
Umgang mit neuen Medienakteuren in der
Aufmerksamkeitsokonomie?
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§ 5 GluStV

- Art und Umfang der Werbung fur o6ffentliches

Glucksspiel ist an den Zielen des § 1
auszurichten.

- Die Werbung darf sich nicht an Minderjahrige
oder vergleichbar gefahrdete Zielgruppen
richten.

§ 5 GluStV 2021

Art und Umfang der Werbung fir offentliches
Glucksspiel darf den Zielen des § 1 nicht
zuwiderlaufen.

- Die Werbung darf nicht tbermalig sein.

- Bei der Werbung fur einzelne Glucksspiele durfen
besondere Merkmale des jeweiligen Glucksspiels
herausgehoben werden.

- Werbung darf sich nicht an Minderjahrige oder
vergleichbar gefahrdete Zielgruppen richten.
Soweit moglich, sind Minderjahrige als Empfanger
von Werbung auszunehmen.

IWerbung mit Darstellung von Idolen fir Minderjéhrige-
IWerbung mit am Glucksspiel teilnehmenden Minderjéhrigenl
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§ 5 GlasStV § 5 GlaStv 2021

- Irrefihrende Werbung fur offentliches - IrrefUhrende Werbung fur offentliches Glicksspiel,
Glucksspiel, insbesondere solche, die insbesondere solche, die unzutreffende Aussagen
unzutreffende Aussagen uber die Uber die Gewinnchancen oder Art und Hohe der
Gewinnchancen oder Art und Hohe der Gewinne enthalt, ist verboten.
Gewinne enthalt, ist verboten. - In der Werbung diirfen die Ergebnisse von

Glucksspielen nicht als durch den Spieler
beeinflussbar und Glicksspiele nicht als Losung fir
finanzielle Probleme dargestellt werden.

- Werbung, die den Eindruck erweckt, ein
redaktionell gestalteter Inhalt zu sein, ist
unzulassig.
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§ 5 Glustv § 5 GlGStV 2021
- Werbung fiir unerlaubte Gliicksspiele ist - Werbung und Sponsoring flr unerlaubte
uneingeschrankt verboten. Glicksspiele sind uneingeschrankt
verboten.

Umgang mit Zeitgrenzen
IUmgang mit Dachmarkenwerbung_

IUmgang mit Banden- und Trikotwerbung-

Umgang mit virtueller Werbung
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* Fokussiert sich die Gllcksspielregulierung auf Inhalts- und
Nebenbestimmungen u. wie gelingt in diesem Fall Transparenz der
Regulierung?

e Braucht es eine abstrakt-generelle Regulierung (Gemeinsame
Verwaltungsvorschrift/Entscheidungsrichtlinie) unterhalb der
Staatsvertragsebene?

* Wie kann eine fortdauernde werbliche Schieflage zu Lasten legaler
und legalisierungswilliger Anbieter vermieden werden?
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AAAAAAAA Dreieck von Gllicksspielaufsicht,
Medienaufsicht und Standortpolitik?

17. Juli 2014

Gemeinsame Leitlinien
der obersten Gliicksspielaufsichtsbehérden der Linder
und
der Landesmedienanstalten
zur Zusammenarbeit bei der Aufsicht iiber Gliicksspielwerbung im
privaten Rundfunk und Telemedien privater Anbieter
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Dreieck von Gllicksspielaufsicht,
Medienaufsicht und Standortpolitik?

Orientierung in den Inhalts- und
Nebenbestimmungen an

GluStVv 2021 - § 9 Abs. 3a medienrechtlichen

Parallelregelungen zur
Erleichterung der Zusammenarbeit

(3a) Die zustandigen Glicksspielaufsichtsbehdrden arbeiten im Rahmen der Erfullung ihrer
Aufgaben insbesondere mit den Strafverfolgungsbehérden, den Landesmedienanstalten, der
Bundesnetzagentur, der Bundesanstalt fur Finanzdienstleistungsaufsicht und dem
Bundeskartellamt zusammen und kénnen, soweit dies erforderlich ist, zu diesem Zweck Daten
austauschen. Dies gilt fir die Landesmedienanstalten im Hinblick auf die Zusammenarbeit mit
den Gliicksspielaufsichtsbehdrden entsprechend.
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* Wie geht man mit Sponsoring und sonstigen Formen kommerzieller
Kommunikation um, die werbliche Effekte im zeitlichen Bereich von
Werbeverboten entfalten?

* Wie geht man mit neuen Werbeformen um (namentlich individualisierte
Werbung - hierzu auch geplanter DSA der EU - und Werbung unter
Einbeziehung von VR)?

* Wie geht man mit neuen Werbeakteuren um (Anbieter von
Suchmaschinen, Benutzeroberflachen und Plattformen)?

* Wie geht man mit alternativen Regulierungsansatzen um
(Selbstregulierung, Ko-Regulierung)?

* Wie geht man mit Binnenmarkt-Relevanz von Gllcksspielregulierung um
(Teil-Harmonisierung, Vollharmonisierung)?

* Mogliche Maxime fur die Lander: Von sich selbst lernen heil3t siegen lernen
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